Ogtoszenie o otwartym naborze partnera w celu przygotowania i organizacji
wydarzenia pn. TARGI ZDROWEGO ZYCIA EDYCJA Il - SENIOR 2014.

Gmina Miasto Ptock

w oparciu o § 13 pkt. 1 Programu wspdtpracy Gminy — Miasto Ptock z organizacjami pozarzgdowymi
oraz podmiotami wymienionymi w art. 3 ust. 3 ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o
wolontariacie dziatajgcymi na terenie Miasta Ptocka na 2014 rok stanowigcym Zatgcznik nr 1 do
Uchwaty nr 670/XXXIX/2013 Rady Miasta Ptocka z dnia 29 pazdziernika 2013 roku:

oglasza otwarty nabér partnera w celu przygotowania i organizacji wydarzenia
pn. TARGI ZDROWEGO ZYCIA EDYCJA Il — SENIOR 2014.realizacji projektu w okresie od
podpisania umowy o partnerstwie do 31.10.2014 roku.

I. Cel i zakres tematyczny partnerstwa:

1. Wydarzenie zostanie zrealizowane w partnerstwie:
1. Gmina Miasto Ptock — Organizator wydarzenia;
2. Miejski Osrodek Pomocy Spotecznej w Ptocku — Wsp6torganizator wydarzenia;
3. Organizacja pozarzgdowa wybrana w drodze konkursu — Wspoétorganizator wydarzenia.

2. Celem partnerstwa jest przygotowanie i organizacja wydarzenia pn. TARGI ZDROWEGO ZYCIA
EDYCJA Il - SENIOR 2014. Wydarzenia zostanie zorganizowane w Ptocku w dniu 4 pazdziernika 2014
r. z okazji Miedzynarodowego Dnia Osob Starszych. Targi beda stanowi¢ przestrzen, w ktorej
mieszkancy miasta bedg mogli zapozna¢ sie z mozliwo$ciami wsparcia oséb starszych przez instytucje
publiczne i organizacje pozarzadowe oraz z szerokg gama artykutéw oferowanych przez firmy
komercyjne, a takze zadba¢ o zdrowie i urode czy zapozna¢ sie z nowymi technologiami. Produkty age-
friendly zajmujg coraz wazniejsze miejsce w ofercie wielu firm i przedstawicieli trzeciego sektora.

Il. Oczekiwania wobec partnera:

1. Partnerem w realizacji wydarzenia moga by¢ organizacje pozarzadowe dziatajagce na
podstawie art. 3 ust. 2 ustawy z dnia 23 kwietnia 2004 roku o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie, (Dz. U. Nr 96, Poz. 873 z pézn. zm.), lub zwigzek stowarzyszen
w rozumieniu art. 22 ustawy z dnia 7 kwietnia 1989 roku Prawo o stowarzyszeniach) lub
podmiot o ktorym mowa w art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 23 kwietnia 2004 roku o dziatalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie (DZ. U. Nr 96, Poz. 873 z p6zn. zm.) (z wytaczeniem
stowarzyszen jednostek samorzadu terytorialnego)

2. Zadania partnera:
- wspdbipraca w zakresie pozyskania wystawcow na wydarzenie (firm, instytucji, organizacji
pozarzgdowych),
- wspbipraca w zakresie prowadzenia kampanii promocyjnej wydarzenia, w szczegolnosci
organizowanie i wspotorganizowanie imprez, uroczystosci oraz wszelkich dziatan w zakresie
promocji wydarzenia,
- wspodipraca w zakresie kontaktow z mediami, organizowanie study press na terenie
wydarzenia,
- wspotpraca w zakresie kreowania i promowania pozytywnego i atrakcyjnego wizerunku
wydarzenia jakim bedg Targi Zdrowego Zycia Edycja |l — Senior 2014,
- wspbtpraca z lokalnymi partnerami spotecznymi (kluby seniora, organizacje pozarzadowe).

3. Oczekiwany wkiad Partnera w realizacje celu partnerstwa: tj. posiadanie zasobéw
niezbednych do realizacji wydarzenia w szczegélnosci zasobéw ludzkich.

1) Posiadanie zasobow ludzkich: osoby posiadajgce do$wiadczenie w organizowaniu
wydarzen i innych zadan o podobnym zakresie:

a) za wykazanie jednej osoby - 2 pkt., ale nie wigcej niz 6 pkt.;
2) Opracowanie wstepnej koncepcji realizacji zadan Partnera, w tym:



a) Zasady i formy pozyskiwania wystawcéw, ogdlny opis wystawcéw, zasady udziatu
wystawcow w wydarzeniu, wstepny program dziatan wystawcéw, koncepcja kampanii
promocyjnej.

b) Zasady wspdtpracy z lokalnymi partnerami spotecznymi (kluby seniora, organizacje
pozarzgdowe).

lll. Przestanki wyboru Partnera:
Przy wyborze Partnera bedg brane pod uwage nastepujace kryteria:
1. Ocena formalna:

L.p. Kryteria konieczne do spetnienia

Organizacja pozarzadowa dziatajgca na podstawie art. 3 ust. 2
ustawy z dnia 23 kwietnia 2004 roku o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie, DZ. U. Nr 96, Poz. 873 z p6zn.
zm.), lub zwigzek stowarzyszen w rozumieniu art. 22 ustawy z
1 dnia 7 kwietnia 1989 roku Prawo o stowarzyszeniach) lub | spetnia / nie spetnia
podmiot o ktérym mowa w art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 23 kwietnia
2004 roku o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie
(DZ. U. Nr 96, Poz. 873 z pbzn. zm.) (z wytgczeniem
stowarzyszen jednostek samorzadu terytorialnego)

Oferty spetniajgce kryterium formalne zostang ocenione merytorycznie

2. Ocena merytoryczna:

Maksymalna liczba Minimalna
L.p. Kryteria merytoryczne - wymagana liczba
punktéw ]
punktow

Oferowany wklad potencjalnego
1. Partnera w realizacje celu 6 4
partnerstwa, tj.: zasoby ludzkie.

Koncepcija realizacji zadan
Parthera - zasady i formy
pozyskiwania wystawcow, ogolny
2. | opis wystawcow, zasady udziatu 16 10
wystawcow w trakcie wydarzenia,
program  dzialan  wystawcow,
koncepcja kampanii promocyjne;j.

Wspoétpraca przy realizacji
zadania z lokalnymi partnerami 8 6
spotecznymi (kluby  seniora,
organizacje pozarzadowe).

Lacznie 30 20

O wyborze Partnera zdecyduje suma punktéw uzyskanych w wyniku oceny merytorycznej, wybrany
zostanie oferent, ktory otrzymat najwiekszg liczbe punktow.




IV. Wymagania stawiane Partnerom:
Oferty sktadane przez potencjalnych Partneréw powinny zawierac:
1. Dane potencjalnego Partnera, w tym opis profilu dziatalnosci.

2. Aktualny odpis z rejestru lub odpowiedniego wyciggu z ewidencji lub inne dokumenty
potwierdzajace status prawny oferenta i umocowanie 0s6b go reprezentujgcych.

3. Wykaz profilu dziatalnosci (PKD lub inny dokument okreslajacy profil dziatalnosci) — jesli dotyczy.

4. Informacje dotyczace proponowanego wktadu Partnera w realizacje projektu dotyczacyg wniesienia
zasobow ludzkich, w tym opis do$wiadczenia proponowanych oséb do realizacii wydarzenia.

5. Wstepng koncepcije realizacji wydarzenia zawierajaca:

1) Zasady i formy pozyskiwania wystawcoéw, ogélny opis wystawcow, zasady udziatu wystawcow ~ w
wydarzeniu, wstepny program dziatari wystawcéw, koncepcje kampanii promocyjne;j.

2) Zasady wspotpracy z lokalnymi partnerami spotecznymi (kluby seniora, organizacje pozarzadowe).

V. Forma, miejsce i termin skiadania ofert.

Oferte nalezy przestaé pocztg tradycyjng lub ztozy¢ w Biurze Obstugi Klienta Urzedu Miasta Ptocka -
Urzad Miasta Ptocka, pl. Stary Rynek 1 (z dopiskiem: projekt: ,Nabor na Partnera na wspding
realizacje wydarzenia pn. ,, TARGI ZDROWEGO ZYCIA EDYCJA Il — SENIOR 2014”) w terminie do
dnia 14 marca 2014r. (decyduje data wptywu do siedziby Gminy Miasta Ptock).

VI. Termin wyboru ofert

1. Wybér ofert nastgpi w ciggu 15 dni od uptywu terminu na sktadanie ofert. Zamawiajacy
zastrzega sobie mozliwos¢ przesunigcia terminu z przyczyn trudnych do przewidzenia.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ nie wybrania zadnej z ofert. Wyniki naboru Partnera zostang

opublikowane na stronie http://bip.ump.pl

2.0d decyzji dotyczacej wyboru Partnera pozostatym oferentom nie stuzy prawo whiesienia odwotania.

3. Ogtaszajacy nabor zastrzega sobie prawo do:
1. Negocjowania warunkoéw realizacji zadania.
2. Wypowiedzenia partnerstwa.
3. Uniewaznienia naboru bez podania przyczyny.

VIl. Osoba uprawniona do kontaktu:

tukasz Latarski — Centrum ds. Organizacji Pozarzadowych, tel. 24 366 838 11,

mail: lukasz.latarski@plock.eu




