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Administracji, na réwni z przedsicbiorcami, potrzebny jest program 1 konsekwencja,
prowadzace do odrobienia zaniedban minionych lat. Juz nie wystarczy rzetelnie wypelnia¢ obowiazki.
Teraz przyszedl! czas na rozwodj, nowe pomysly prowadzace do sukcesu, zabieganie o aprobate
spoleczna i wspolprace z mieszkadcami.'

Promocja jest jedna z podstawowych i rozwijajacych si¢ form aktywizacji spoleczenistwa.
Sktadajq si¢ na nia dziatania i Srodki, ktore zwigckszaja stopien zainteresowania oferta uslug.

Podobnie jak inwestycja przynoszaca dochéd, promocja przynosi zamierzone efekty. Identyczna
sytuacja ma miejsce réwniez w przypadku dziatan miast i gmin, w wyniku czego uzyskujemy otoczenie
poinformowane o istniejacych walorach miasta, np. gospodarczych, turystycznych, zachecenie do ich
wykorzystania i przyciagniecie potencjalnych inwestorow lub turystow.

Celem promocji jest tworzenie pozytywnego wizerunku gminy, nawigzywanie wspolpracy z
innymi miejscowosciami, szukanie nowych form rozwoju, wychodzenie naprzeciw potencjalnym
ofertom, sponsorom i inwestorom. Dzialania promocyjne zwigkszaja tez zaufanie i identyfikacje
spoleczeistwa z miejscem zamieszkania.

Dwie podstawowe grupy adresatow wizerunku gminy to:

- publiczno$¢ wewnetrzna, ktora stanowia mieszkancy,
- publiczno$é zewnetrzna, czyli inwestorzy, turysci, podmioty rynku finansowego, przedsi¢biorcy
globalni, studenci 1 absolwenci uczelni spoza gminy.

Z tego wzgledu dzialania promocyjne mozemy podzieli¢ na wewnetrzne i zewnetrzne.

W Urzedzie Miasta Plocka wypelniaja je Wydzial Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Zagranica,
Wydzial Rozwoju Miasta oraz Wydzial Kultury i Sportu.

Dzialania promocyjne w zakresie kreowania pozytywnego wizerunku urzedu wsrod

spolecznosci lokalnej, wspierane metodami public relations, prowadzi m.in. Oddzial Komunikacji

Spolecznej. Metody public relations wykorzystuje réwniez w swoich dzialaniach Biuro Prasowe.

I. Wydziat Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica

Model promocji miasta

(listopad 2002 - pazdziernik 2007)
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Promocja to kreowanie pozytywnego wizerunku miasta, zaréwno w stosunku do podmiotow
zewnetrznych, jak i w Srodowisku wewnetrznym.
Model promociji realizowany jest przez Wydzial Promocji, Turystyki i Wspolpracy z
Zagranicgq w trzech plaszczyznach:
1. Wspolpraca z zagranica, w tym wspolpraca partnerska
2. Promocja miasta
3. Turystyka — promocja turystyki byla czescia dziatan realizowanych w ramach promocji miasta,
formalnie sprawy zwigzane z turystykq weszly do zakresu spraw prowadzonych przez wydziat w
styczniu 2006 roku.
Do wrzesnia 2002 roku w strukturze wydzialu znajdowala si¢ réwniez Promocja gospodarcza.
Na mocy porozumienia podpisanego pomigdzy Prezydentem Miasta Plocka a 6wczesng
Panstwowa Agencja Inwestycji Zagranicznych 11 wrzesnia 2002 roku, utworzono Centrum Obslugi
Inwestora. Obecnie zadania te prowadzi Wydzial Rozwoju Miasta.
Aby skutecznie realizowal powyzsze cele promocyjne, wydzial stosowal odpowiednio dobrane

narzedzia promocji opisane w dalszych cze¢dciach materiatu.

CZESC I - WSPOELPRACA Z ZAGRANICA, W TYM WSPOLPRACA PARTNERSKA
W tej czeSci omowiona zostanie wspolpraca z miastami partnerskimi i zwigzany z nig Piknik
Europejski, wizyty waznych delegacji zagranicznych, dzialalno$¢ centrum CIFAL PLOCK, udzial w
Miedzynarodowych Igrzyskach Szkolnych oraz realizacja projektéw unijnych.

Wspolpraca z miastami partnerskimi

Darmstadt (Niemcy) — porozumienie o wspolpracy z 24.09.1988 roku.

Fort Wayne (USA) — proklamacja o przyjazni z 09.10.1990 roku.

Forli (Wtochy) — deklaracja o przyjazni z 03.04.1993 roku.

Auxerre (Francja) — umowa o wspolpracy z 17.06.2000 roku (Auxerre) i 14.10.2000 roku (Ptock).
Mozejki (Litwa) - porozumienie o partnerstwie z 23.06.1994 roku.

Bielce (Motdawia) — umowa o wspolpracy z 26.09.2000 roku (Plock) 1 14.11.2001 roku (Bielce).
Nowopotock (Biatorus) — porozumienie o wspolpracy z 29.05.1996 roku, zawieszone w sierpniu 2005
roku na znak protestu przeciwko nie respektowaniu praw czltowieka na Bialorusi i
zaostrzeniu stosunkow polsko — biatoruskich.

Loznica (Serbia) — 12.05.2001 roku reaktywacja wspolpracy nawigzanej w 1972 roku.

Thurrock (Wielka Brytania) — gmina Thurrock dolaczyta do grona miast partnerskich 5
pazdziernika 2004 roku.

Mytiszczi (Rosja) — najmlodsze miasto partnerskie Plocka, podpisanie umowy partnerskiej odbylo si¢ 5



maja 2006 roku.
Huai'an (Chiny) — list intencyjny podpisany w dniu 24 wrzesnia 2007 roku.

Wszystkie zrealizowane projekty, podjete inicjatywy oraz wyjazdy zagraniczne sa tematem
oddzielnych sprawozdan. Warto wymienic¢ kilka, ktére mialy najszerszy wydzwick migdzynarodowy:

« w ramach wspolpracy Plock — Darmstadt - artystyczny projekt multimedialny ,, TRASA 06”
realizowany w dniach 9 marca - 9 kwietnia 2006 roku, réwnoczes$nie w Plocku i Darmstadt.
Projekt byl nowatorskim przedsigwzigciem niemieckiego artysty Georga Kleina, realizowanym
w ramach Roku Polsko-Niemieckiego 2005/2006. Organizatorem generalnym bylo biuro
artystyczne KlangQuadrat z Berlina na zlecenie Ministerstwa Spraw Zagranicznych Niemiec.
Projekt polegal na wizualnym polaczeniu dwoch miast za pomoca laczy internetowych. Przy
pomocy kamer i ekranéw, mieszkancy obu miast mogli przez okres czterech tygodni wzajemnie
obserwowa¢ si¢ na ckranie i nawigza¢ w ten sposob kontakt. Obraz z jednego miasta byl
widoczny w reprezentacyjnym miejscu drugiego (w Plocku byla to ulica Tumska, w Darmstadt
City Carree), dzigki czemu zywe stalo sic motto ,/Twoje miasto w centrum mojego”. W
uroczystym otwarciu TRASY w Plocku uczestniczyly wiadze miasta, przedstawiciele Ambasady
Niemiec, Ministerstwa Spraw Zagranicznych, Fundacji Wspo6tpracy Polsko — Niemieckiej;

« w ramach wspolpracy Plock — Fort Wayne — nagroda dla Mariki Michalskiej — uczennicy 1
Prywatnego Liceum Plastycznego w Plocku, w Konkursie dla Mlodych Talentéw,
organizowanym w 2005 roku przez Sister Cities International z Waszyngtonu dla mtodziezy z
miast partnerskich USA. Marika Michalska znalazla si¢ w gronie laureatow konkursu p.n.
»Laczenie globalnych wiosek”. Nagroda (dyplom + 300 USD) jest tym cenniejsza, ze ubiegalo
sic o nig okoto 1000 prac z calego $wiata, a Marika byla jedyna Europejka wyrézniona w
konkursie. Nagroda zostala wreczona Marice przez Attaché Kulturalnego Ambasady Stanéw
Zjednoczonych w Plocku;

« w ramach wspolpracy Plock — Bielce — wizyta w Plocku w dniu 27 pazdziernika 2004 roku
Przewodniczacej Parlamentu Republiki Motdowy Pani Eugenii Ostapciuc. Wizyta odbywala si¢
na zaproszenie Marszalka Sejmu. Pani Przewodniczaca podkreslita, ze odwiedzita Plock z racji

bardzo dobrej wspolpracy naszego miasta z moldawskimi Bielcami.

Swictem miast partnerskich jest organizowany corocznie Piknik Europejski. Jest otwarta
cykliczna impreza masowa, sluzaca popularyzacji idei integracji europejskiej wsrdd spolecznosci
lokalnej miasta Plocka. Termin imprezy od poczatku zwigzany byl z data 9 maja, tj. Dniem Europy.
Wydarzenie jest dorocznym $wigtem mieszkancéw Plocka oraz mieszkancéw jego miast partnerskich.

W roku 2003, w dniach 16-18 maja, odbyla si¢ piata edycja Pikniku. Poswigcona byla
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propagowaniu szeroko pojetej kultury niemieckiej, z uwagi na jubileusz 15-lecia wspolpracy z miastem
Darmstadt 1 wspélorganizowana z Goethe Institut Inter Nationes (Instytut Goethego z Warszawy) .

W 2004 roku, w zwigzku z odbywajacym si¢ w Polsce referendum w sprawie przystapienia
Polski do Unii Europejskiej, Plock odegral bardzo wazng role w kraju. Zainaugurowane zostaly u nas
dwie kampanie: Inicjatywa Tak w Referendum w Liceum Ogolnoksztalcacym im. St. Matachowskiego
oraz kampania Prezydenta RP przed referendum. Wydarzenia w Plocku byly waznym ogniwem procesu
integracji, dlatego szosta edycja Pikniku poswigcona byla akcesji Polski do UE i zorganizowana w
dniach 30 kwietnia — 1 maja. Gwiazdami Pikniku byly zesp6t KOMBI oraz Jeden Osiem L.

Podczas VII Pikniku obchodzilismy jubileusz 15-lecia podpisania umowy o wspolpracy
partnerskiej Fort Wayne 1 Plocka. Ponadto mieszkaficom Plocka zaprezentowal si¢ ,,najmlodszy”
partner Plocka — brytyjska gmina Thurrock. Gwiazda muzyczng byl zespdl reprezentujacy Polske na
festiwalu Burowizji, IVAN i DELFIN. VIII Piknik Europejski byl poswiecony szeroko rozumianej
kulturze rosyjskiej, z racji podpisywanej umowy partnerskiej z rosyjskim miastem Mytiszczi kolo
Moskwy. Gwiazda wieczoru bylta wloska artystka In-Grid. IX Piknik odbyt si¢ w dniach 4-5 maja 2007
roku, a jego gwiazda byta DODA.

X Piknik Europejski planowany jest w dniach 10-11 maja 2008 roku i bedzie poswiecony 20-
leciu wspolpracy partnerskiej z Darmstadt.

Co roku do atrakcji Pikniku, oprécz koncertéw muzycznych gwiazd i zespoléw 2z miast
partnerskich, naleza wystawy, pokazy kulinarne na Starym Rynku oraz konkursy wiedzy o Unii
Europejskiej z cennymi nagrodami. W imprezie aktywnie uczestnicza dzieci i mtodziez z plockich szkot
1 przedszkoli. Przygotowuja oni inscenizacje na tematy europejskie oraz prezentacje miast partnerskich
Plocka i krajéw Unii Europejskiej na stoiskach promocyjnych.

Za aktywna wspolprace miedzynarodowsa, miasto bylo juz dwukrotnie nagradzane. 29
kwietnia 2004 roku otrzymalismy nagrode Rady Europy — Dyplom Europejski — za wysitki
podejmowane w propagowaniu idei jednosci europejskiej, a 28 kwietnia 2005 roku — Flage Honorowga
Rady Europy, za dokonania w zakresie wspolpracy miedzynarodowej, w szczegdlnosci z miastami
partnerskimi. Uroczysto$¢ wreczenia nagrody odbyla si¢ 3 wrzesnia w Plocku, podczas koncertu z
okazji 25-lecia Solidarnos$ci. Nagrode wreczyl Prezydentowi Miasta Pan Wolfgang Behrent — Honorowy
Czlonek Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy.

Kolejnym odznaczeniem, przyznawanym przez Rade¢ Europy, jest Plakieta Honorowa, a
najwyzszym Nagroda Europy (Europe Prize). Co roku skladamy aplikacje, a naszym celem jest

uzyskanie najwyzszego odznaczenia.

Wizyty waznych delegacji zagranicznych

9 grudnia 2002 roku Plock odwiedzilo 38. ambasadorow, m.in. ze Stowacji, Albanii, Jugostawii,



Kongo, Laosu, Malezji, Turcji, Urugwaju. Wizyta, przygotowywana we wspolpracy z Protokolem
Dyplomatycznym MSZ, odbyta si¢ w ramach odwiedzin wojewddztwa mazowieckiego. Goscie zwiedzili
Katedre, Muzeum Diecezjalne, Muzeum Mazowieckie i Ratusz oraz Polski Koncern Naftowy Otlen.

Ponownie szefowie misji dyplomatycznych odwiedzili Plock w dniach 2-3 czerwca 2006 roku
podczas Dni Historii Plocka — Dnia Chemika. Tym razem byli to przedstawiciele 29. krajow
wraz z malzonkami. Dyplomaci przyjechali do naszego miasta w ramach akcji promowania polskich
miast 1 regionow. Zwiedzili Malachowianke, Katedre, Muzeum Mazowieckie, Stado Ogieréw w Lacku i
PKN Ortlen. Uczestniczyli w koncercie ,,Tu es Petrus” na Starym Rynku. Jak podkreslali pracownicy
Protokolu Dyplomatycznego MSZ, Plock zostal po raz kolejny wybrany jako cel wizyty dyplomatéw ze
wzgledu na bardzo wysoka ocene pierwszej wizyty.

We wrzesniu 2006 roku Plock odwiedzito 80. pracownikéw Ambasady Niemiec wraz z
Ambasadorem Reinhardem Schweppe. Rada pracownicza ambasady co roku organizuje prywatne
wycieczki w rézne ciekawe zakatki Polski. Wizyte w Plocku zaproponowat kierownik Wydziatu Kultury,
ktéry zachwycil si¢ Plockiem podczas wizyty zwiazanej z realizacja projektu TRASA.

7 marca 2007 roku - wizyta oficjalna Prezydenta RP Lecha Kaczyniskiego oraz Prezydenta
Ukrainy Wiktora Juszczenko. Po zakonczeniu wizyty w Ratuszu, goscie udali si¢ do PKN Otlen, gdzie
gléwnym tematem rozmoéw bylo bezpieczenstwo energetyczne 1 budowa rurociagu Odessa — Brody —
Plock.

1 czerwca 2007 roku — wizyta robocza Premiera RP Jarostawa Kaczyniskiego oraz premiera
Litwy Giediminasa Kirkilasa. Szefowie rzadéw podpisali w Plocku umowe o reaktywowaniu Rady
Wspolpracy miedzy rzadami RP i Litwy, a takze dokument dotyczacy polsko-litewskiej wspolpracy
mlodziezy.

W pazdzierniku 2007 roku Mazowiecka Regionalna Organizacja Turystyczna wlaczyla Plock
do trasy Study Tour dla kilkunastu touroperatoréw z zagranicy (m.in. z Niemiec, Francji, Wielkiej
Brytanii, Szwecji, Kanady, Indii). Zadaniem gosci bylo zapoznanie si¢ z oferta turystyczna naszego

miasta, w celu jej pdzniejszego wypromowania w swoich krajach.

Dziatalno$¢ centrum CIFAL PLOCK

Waznym elementem wspolpracy zagranicznej jest dziatalnos¢ Centrum CIFAL utworzonego z
inicjatywy ONZ w Plocku. CIFAL Plock jest osrodkiem szkoleniowym UNITAR - Instytutu
Organizacji Narodow Zjednoczonych ds. Szkolen i Badan. Ta autonomiczna agenda ONZ zostata
zalozona w 1965 roku, w celu zwigkszenia efektywnosci dzialania ONZ poprzez szkolenia i badania.
Jednym z obszaréw dziatania UNITAR jest Program Wspodlpracy Lokalnej (Decentralized Cooperation
Programme), ktéry ma na celu budowanie zdolnosci wladz lokalnych w zakresie rozwoju

gospodarczego 1 spolecznego. Program ten jest realizowany poprzez sie¢ centréw szkoleniowych



CIFAL. CIFAL Plock jest jednym z 12. centréw szkoleniowych ONZ zrzeszonych w Sieci CIFAL.
Naleza do nich CIFAL Atlanta w USA, CIFAL Barcelona i CIFAL Bilbao w Hiszpanii, CIFAL Durban
w RPA, CIFAL Findhorn w Szkocji, CIFAL Kuala Lumpur w Malezji, CIFAL Kurytyba w Brazylii,
CIFAL Lyon we Francji, CIFAL Ouagadougou w Burkina Faso, CIFAL Plock w Polsce, CIFAL
Shanghaj w Chinach, CIFAL Tallinn w Estonii. O otwarcie na swoim terenie centréw CIFAL ubiegaja
si¢ takie miasta jak: St. Petersburg, Monachium czy Marsylia.

Sie¢ CIFAL, zalozona w 2002 roku, jest uznawana przez UN-HABITAT oraz $wiatowa
organizacjc UNITED CITIES AND LOCAL GOVERNMENTS (Zjednoczone Miasta
1 Samorzady Lokalne) za gléwny osrodek szkoleniowy dla wladz lokalnych na $wiecie. Powstanie
centrum CIFAL jest niewatpliwie ogromnym wyréznieniem 1 prestizem dla miasta, ale réwniez dla
panstwa, w ktérym centrum ma swoja siedzibe. Dowodem na to jest obecno$¢ bylego Prezydenta USA
Jimmiego Cartera na uroczystosci otwarcia CIFAL Atlanta czy obecno§¢ Prezydenta Estonii na
otwarciu CIFAL Tallinn.

29 czerwca 2004 roku, na mocy porozumienia podpisanego pomiedzy Gming Plock, UNITAR,
ORLEN, FEDRE, DEXIA, ALCATEL, VEOLIA Envitonnement utworzono w Plocku
Miedzynarodowe Centrum Szkoleniowe dla Wiadz Lokalnych z Europy Srodkowej i Wschodniej
CIFAL Plock. CIFAL Plock ma stuzy¢ samorzadom z Polski oraz krajéw Europy Centralnej i
Wschodniej. Gléwnym zadaniem centrum jest organizacja szkolen za zakresu partnerstwa publiczno—
prywatnego oraz zarzadzania zréwnowazonym rozwojem miast. Os$rodek ma takze na celu stworzenie
sieci  samorzadow, wymieniajacych  si¢  do$wiadczeniami w  funkcjonowaniu  partnerstw
mig¢dzysektorowych.

W pierwszym roku dzialalnosci Centrum zorganizowalo trzy szkolenia pilotazowe dotyczace
Partnerstwa  Publiczno-Prywatnego 1 Uslug Miejskich, e-Administracji oraz Finansowania
Infrastruktury Lokalnej.

W sierpniu 2005 roku umowe dotyczaca funkcjonowania CIFAL Plock przedtuzono na czas
nieokreslony. Dwa kolejne szkolenia, ktére odbyly si¢ w 2005 roku, dotyczyty e-
Administracji oraz Finansowania Miejskich Ustug Wodnych. W 2006 roku odbyly si¢ kolejne trzy
szkolenia nt. Partnerstwa Publiczno-Prywatnego 1 Zintegrowanej Gospodarki Odpadami, — e-
Governance oraz Zréwnowazonego Transportu Miejskiego. W marcu 2007 roku odbylo si¢ kolejne
szkolenie z zakresu e-Governance, a we wrzesniu pn. Zréwnowazony Transport Miejski.

W szkoleniach CIFAL Plock wzi¢lo udzial niemal 200 oséb z 5. panstw Europy Srodkowej i
Wschodniej (Albania, Bosnia i Hercegowina, Bulgaria, Czarnogéra, Estonia, Gruzja, Litwa, L.otwa,
Macedonia, Polska, Rumunia, Serbia, Stowenia, Ukraina, Wegry) reprezentujacych wladze lokalne,
przedsigbiorstwa oraz organizacje pozarzadowe. Sesje szkoleniowe CIFAL Plock prowadzone sa przez

najwyzszej klasy ekspertow z calego S$wiata, przy uzyciu unikalnych metod szkoleniowych



opracowanych przez UNITAR 1 instytucje wspotpracujace z ONZ.

Waznym wydarzeniem, wspolorganizowanym przez CIFAL Plock, byla konferencja pn.
»Zrownowazony rozwoj miast w polityce spojnosci UE 2007-2013”. Odbyta si¢ ona w dniach ~ 5-6
pazdziernika 2006 roku pod patronatem Ministerstwa Rozwoju Regionalnego. Pierwszy dzien spotkania
poswiccony byl prezentacji zalozen polityki spdjnosci 1 mozliwosciom wykorzystania funduszy
europejskich w ramach przyszlego okresu programowania 2007-2013. Drugiego dnia odbylo si¢ kilka
réwnoleglych warsztatow. W konferencji wziglo udzial ponad 150. uczestnikow. Wsrdd referentéw
znalezli si¢ migdzy innymi Danuta Huebner — Komisarz ds. Rozwoju Regionalnego (wystapienie video),
czlonek Komisji Europejskiej, Marcel A. Boisard — Zastepca Sekretarza Generalnego ONZ i Dyrektor
UNITAR, Grazyna Gesicka — Minister Rozwoju Regionalnego RP, Marco Orani — Dyrektor Inicjatywy
Wspolnotowej URBAN 11.

Udzial w Miedzynarodowych Igrzyskach Szkolnych

Miedzynarodowe Igrzyska Szkolne to stowarzyszenie miast dziatajace od blisko 40. lat na rzecz
integracji dzieci 1 mlodziezy calego §wiata oraz wspierania idei olimpijskiej poprzez organizowanie
zawodow sportowych. Dzicki wspolpracy partnerskiej z Darmstadt, uzdolniona sportowo mlodziez z
Plocka od 14. lat uczestniczy w tych zawodach (w 1993 roku Igrzyska odbywaly si¢ wlasnie w
Darmstadt), ktére organizowane sa w miastach calego §wiata, czgsto bardzo egzotycznych. Plock jest
jedynym miastem w Polsce, ktére umozliwia swojej mlodziezy nie tylko zmagania sportowe (ich
efektem jest kilkanascie medali zdobytych przez plocczan), ale zwiedzanie $wiata i nawiazywanie
przyjazni z réwieSnikami z innych krajow. Co roku na igrzyska wyrusza z Plocka 20-30 osobowa
delegacja mtodziezy.

W 2002 roku Migdzynarodowe Igrzyska Szkolne odbyly si¢ po raz pierwszy i jak dotad jedyny w
Polsce, wlasnie w Plocku. O szczegdlnym znaczeniu tej imprezy §wiadczyl fakt objecia jej honorowym
patronatem przez Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej.

34. Migdzynarodowe Igrzyska Szkolne Plock 2002 byly jednym z najwazniejszych wydarzen
sportowych 1 kulturalnych w 2002 roku. Igrzyska zgromadzily uzdolnionych mlodych sportowcéw w
wieku 12-15 lat oraz delegacje oficjalne z okoto 50. miast z 30. panstw §wiata (ok. 1000 uczestnikow, w
tym ok. 800 sportowcéw). Mlodziez rywalizowala w trzech dyscyplinach: lekkoatletyce, plywaniu i
tenisie ziemnym. Sportowym zmaganiom towarzyszyl dwudniowy festiwal kulturalny — Dni Historii
Ptocka, doroczne $wieto mieszkafncéw miasta.

Sukcesy Plocczan na Igrzyskach w latach 2003 - 2007:

- 2003 Graz (Austria) - 1 medal ztoty z sztafecie 4x100m chlopcéw, 1 medal srebrny w pitce recznej

plazowej chlopcéw, 1 medal brazowy w biegu na 800m dziewczat,



- 2004 Cleveland (USA) - 1 medal ztoty w skoku wzwyz,

- 2005 Coventry (Wielka Brytania) - 1 medal ztoty w plywaniu dziewczat (200m stylem zmiennym), 1
medal srebrny w pltywaniu chlopcéow (100m stylem dowolnym), 2 medale brazowe w plywaniu -
jeden chlopcéw (50m stylem dowolnym), drugi dziewczat (50m stylem motylkowym), 1 medal
brazowy chlopcéw w pitce noznej,

- 2006 Bangkok (Tajlandia) - srebrny medal w futsal chlopcéw,

- 2007 Rejkiawik (Islandia) - 1 zloty medal oraz 1 srebrny w judo; 4 zlote medale, 1 srebrny, 1
brazowy w plywaniu; brazowy medal w pilce recznej chlopcow.

W 2008 roku Migdzynarodowe Igrzyska Szkolne odbeda si¢ w San Francisco (USA).

Realizacja projektéw unijnych

Kolejnym efektem wspotpracy z UNDP (agenda ONZ ds. Rozwoju) bylo zlozenie wniosku na
realizacj¢ projektu NEST w pazdzierniku 2003 roku. NEST, czyli Efektywne Wdrozenie Europejskiego
Systemu Zarzadzania Srodowiskiem poprzez Sie¢ na Rzecz Zréwnowazonego Rozwoju, realizowany
byt w latach 2004-2007. Celem projektu NEST bylo wdrozenie systemu EMAS (Eco Management and
Audit Scheme — System Zarzadzania 1 Audytu). Projekt byl realizowany w latach 2004-2007, a nasze

miasto bylo jednym z 15. partneréw projektu — miast z Grecji, Polski 1 Wegier.

CIFAL Plock jest koordynatorem krajowym innego projektu — PASDEL (Praktykowanie
Zréownowazonego Rozwoju poprzez E-Learning). Projekt, ktory bedzie realizowany w latach 2006-
2008, ma na celu udoskonalenie oferty profesjonalnych szkolen na tematy zwigzane ze
zrdwnowazonym rozwojem miast oraz stworzenie europejskiej sieci zajmujacej si¢ szkoleniami dla
réznorodnych grup uzytkownikéw w wielu krajach. Projekt jest finansowany w ramach europejskiego
programu Leonardo da Vinci i realizowany obecnie w trzech krajach Europy Wschodniej — Polsce,

Rumunii i Czechach — przy wsparciu miast i instytucji Francji 1 Belgii.

EuRoB - (skrét od niemieckiej nazwy Europdische Route der Backsteingotik) Europejski Szlak Gotyku
Ceglanego, petna nazwa projektu: ,,EuRoB II — Instytucjonalizacja FEuropejskiego Szlaku Gotyku
Ceglanego (EuRoB) — marketing inspirowanego kulturg i historig turystycznego szlaku dziedzictwa
gotyku ceglanego oraz zwigzanych z nim ofert kulturalnych®.

Inicjatorem projektu jest Niemiecki Zwiazek Budownictwa Mieszkaniowego, Urbanistyki i
Planowania Przestrzennego w Berlinie oraz Niemiecka Fundacja Ochrony Zabytkéw.

EuRoB 1I jest kontynuacja pierwszej edycji projektu realizowanego w latach 2002 — 2004, w
ktérym uczestniczylo 6 polskich miast. Podstawowym celem drugiej edycji projektu, realizowanego w

latach 2005-2007, jest stworzenie szlaku, majacego w zamysle istnie¢ samodzielnie po roku 2007, kiedy



to realizacja projektu, a tym samym wspotfinansowanie ze $rodkéw Unii Europejskiej, dobiega konca.
Sposéb 1 wybor formy pdzniejszego samodzielnego funkcjonowania szlaku nastgpuje w trakcie procesu
tzw. Instytucjonalizacji.

Plock przystapil do projektu EuRoB II w 2005 roku. Partnerem Wiodacym projektu jest

Niemiecki Zwiazek Budownictwa Mieszkaniowego, Urbanistyki i Planowania Przestrzennego w
Berlinie. W sumie w projekcie uczestniczy 36 miast, gmin, stowarzyszen turystycznych i
instytucji z 7. krajow regionu Morza Baltyckiego: Szwecji, Danii, Niemiec, Litwy, Yotwy, Estonii i
Polski.
Polske reprezentuje w projekcie 9 miast: Szczecin, Stargard Szczecinski, Kolobrzeg, Koszalin, Stupsk,
Gdansk, Olsztyn, Chelmno i Plock. Poza tym na szlaku znajduja si¢ m.in. takie miasta i gminy, jak:
Wilno (Litwa), Ryga (Lotwa), Malmé (Szwecja), Rostok czy wyspa Rugia (Niemcy).

W ramach projektu stworzono do tej pory:

- logo projektu (wraz z zabezpieczeniem praw autorskich na przysztosé),

- jednolite wzornictwo do wszelkich publikacji tzw. Corporate Design (wraz z zabezpieczeniem
praw autorskich na przysztosc),

- baz¢ danych dot. obiektéw lezacych na szlaku,

- strong internetowa www.eurob.org (informacja w jezyku polskim, niemieckim 1 angielskim),

- folder krétko opisujacy koncepcje projektu tzw. Image folder (jezyk angielski),

- folder ogdlny przedstawiajacy miasta i gminy na szlaku (w jezyku polskim, niemieckim 1 angielskim),

- wkladke do ww. folderu dla miast, ktore dotaczyly w trakcie trwania projektu,

- mape przedstawiajaca obszar dzialania szlaku (w formie elektroniczne;j),

- pocztowke z mapa obejmujaca wszystkie miasta na szlaku,

- plakat,

- oznakowanie obiektow zabytkowych poprzez umieszczenie tablic z opisem w jezyku polskim,
niemieckim i angielskim,

- ulotke lokalng Plocka wydang w j. polskim, niemieckim i angielskim,

- katalog dla biur podrézy (kilkadziesiat stron; aktualnie wydana jest wersja niemiecka, wersja
polska i angielska ma by¢ wydana wkrotce).

Ponadto szlak regularnie prezentowano na najwickszych targach turystycznych $wiata - ITB w
Berlinie.

Podczas konferenciji w Greifswaldzie (Niemcy), w dniu 26 pazdziernika 2007 roku, utworzono
stowarzyszenie BEuropejski Szlak Gotyku Ceglanego. Tym samym spetniono podstawowy cel dzialania
projektu, tj. utworzono instytucje, ktéra ma gwarantowa¢ samodzielne istnienie szlaku po zakonczeniu
projektu. Czlonkami zalozycielskimi byly: Centrum Informacji Turystycznej Miasta Stralsund, miasta:

Greifswald, Bad Doberan, Anklam, Lineburg, Neukloster, Parchim, Ribnitz Damgarten (Niemcy),
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Horsens, Haderslev (Dania), Niemiecki Kraj Zwigzkowy Mecklemburgia — Pomorze Przednie (Krajowy
Urzad Kultury 1 Ochrony Zabytkéw).

W kolejnym etapie mozliwe jest przystapienie pozostalych dotychczasowych partneréw
projektu. Polskie miasta na razie na tym etapie, glownie ze wzgledow proceduralnych, nie mogty
przystapi¢ do stowarzyszenia. Statut stowarzyszenia byl bowiem do ostatnich dni przed konferencja
ustalany, a przystapienie wymaga uchwaly Rady Miasta i akceptacji Ministra Spraw Zagranicznych za

posrednictwem wojewody na podstawie statutu zakltadanego stowarzyszenia.

CZESC IT - PROMOCJA MIASTA
W tej czesci omowione zostang nastgpujace narzedzia promocyjne: dziatalno§é wydawnicza, materialy
reklamowe i gadzety, strona internetowa, wizualizacja miasta, publikacje w mediach, wydarzenia

promocyijne, akcje promocyjne.

Dziatalno$¢ wydawnicza
Jednym z wazniejszych narzedzi promocyjnych, stosowanych przez wydzial, jest dzialalnosc¢
wydawnicza. Zajmujemy si¢ zaréwno publikacja wilasnych materiatéw, jak i wspolpracujemy przy
prezentacji Plocka w innych wydawnictwach, np. przewodnikach turystycznych: ,Mazowsze —
przewodnik po miejscach kultu religijnego” oraz ,,Przewodnik po Mazowszu” (wydane przez Urzad
Marszatkowski), ,,Przewodnik po Polsce” — pierwsza edycja przewodnika Wydawnictwa Laroussea,
albumie ,,Perly Mazowsza” (wydawnictwo Pomorska Oficyna Wydawniczo — Reklamowa), albumie
,Plocka Fara w stuzbie miastu” z okazji 650-lecia kosciola farnego, ulotce ,,Plock” (w czterech
wersjach jezykowych — polskiej, angielskiej, niemieckiej i francuskiej), wydanej wspdlnie ze
Stowarzyszeniem Gmin Turystycznych Pojezierza Gostyninskiego.
Do wydawnictw wlasnych naleza:
+ ulotka ,,Plock” w dwoch wersjach jezykowych (angielskiej 1 niemieckiej),
+ ulotka ,,Plock na $wietlistym szlaku” w wersji polskiej i angielskiej,
« ulotka ,,Miasta partnerskie” w wersji polskiej i angielskiej,
+ album ,,Plock miasto w Europie” wydany z okazji 770-lecia lokacji miasta,
 teki z reprodukcjami obrazéw poplenerowych — dwukrotnie wydzial wydal teki z reprodukcjami
prac malarzy z kraju 1 zagranicy, ktére powstaly podczas trzech pleneréw malarskich,
organizowanych przez Urzad Miasta Plocka i Galeri¢ nr 3 od 2001 roku, pod wspdlnym
tytutem ,,Plock — Portrety Miasta”. Artystyczne spotkania towarzyszyly corocznemu ,,Piknikowi
Europejskiemu”, a jego uczestnikami byli takze arty$ci z miast partnerskich Plocka. Czesé
obrazéw malowanych podczas plenerow z widokami Plocka byla wykorzystywana jako

upominki od prezydenta,
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+ kalendarze jednoplanszowe, wieloplanszowe 1 kalendarzyki listkowe. Corocznie wydawany
kalendarz wieloplanszowy prezentuje najpickniejsze fragmenty Plocka w rézny sposéb 1 w
réznych technikach, dla przykladu: w 2004 roku - ,,Ptock — portrety miasta”, ktory byl efektem
pleneru malarskiego, w 2005 roku - ,,Plock z lotu ptaka” zawierajacy fotografie lotnicze Plocka,
w 2006 roku - ,,Iluminacje” zawierajacy fotografie najpigkniej iluminowanych obiektow,

« prezentacja multimedialna na plycie CD ,,Plock. Interaktywny spacer po miescie” w trzech
wersjach jezykowych (polskiej, angielskiej i niemieckiej). Wirtualne zwiedzanie moze odbywac
si¢ poprzez wybor obiektu z mapy lub z rozwijanego menu. Prezentacja zawiera 49 panoram
wirtualnych i 173 zdjecia. W pazdzierniku 2006 roku prezentacja zajela I miejsce podczas 9.
Miedzynarodowego Festiwalu Filméw Turystycznych ,,TOUR-FILM 2006” w Poznaniu,

+ film promocyjny (DVD) — czas trwania 8,50 minut, w dwoch wersjach jezykowych (polskiej i
angielskiej). W pazdzierniku 2007 roku film zdobyl wyréznienie Prezesa Polskiej Organizacji

Turystycznej podczas Targéw Regionéw i Produktéow Turystycznych ,, Tour Salon” w Poznaniu.

Materialy reklamowe i gadzety

Znaczna cze$¢ pracy wydzialu zajmuje opracowywanie i realizowanie zakupu materialow
promujacych nasze miasto. Na materiatach wykorzystywane jest logo miasta, opracowane w 2005 roku
przez Jerzego Mazusia, badZz herb miasta. Wydawnictwa i gadzety utrzymane sa w spodjnej gamie
kolorystycznej. Przy doborze upominkéw ktadziony jest nacisk na szukanie zwiazkéw z historia miasta
— najlepszym przykladem jest serwis i pojedyncze filizanki z Cmielowa, ktére posiadaja dekoracje
zaprojektowang specjalnie dla Prezydenta Ignacego Moscickiego, ktorego zwigzki z Plockiem sa bardzo
silne (wychowanek ,,Malachowianki”, Honorowy Obywatel Miasta Plocka). Do historii Plocka
nawigzuje tez inny upominek — wykuty w brazie i metalu miecz, inspirowany szczerbcem koronacyjnym
polskich krélow, ktory wedlug jednej z legend historycznych byl wykonany przez plockiego
rzemieslnika.

W celach upominkowych wykorzystywane sa takze inne elementy historyczne, np. najstarsza
utrwalona panorama miasta, tzw. panorama Boota, wizerunek Bolestawa III Krzywoustego, a takze
kwatera Drzwi Plockich. Statuetka wladcy Polski — Boleslawa III Krzywoustego — urodzonego i
pochowanego w Plocku — jest wreczana Plocczaninowi Roku oraz jest nagroda Prezydenta Miasta dla
najlepszego filmu polskiego prezentowanego podczas Miedzynarodowego Festiwalu Filmow
Turystycznych, ktéry od dwoch lat odbywa sie w Plocku.

Czesto zamawiane sa upominki gotowe, ktére jednak zostaja zindywidualizowane poprzez
dodanie elementéow zwigzanych z naszym miastem, np. na stylizowanej mapie Europy znajduja sie
herby wszystkich miast partnerskich Plocka i miasta te sa zaznaczone na mapie innym kolorem.

Specjalna okolicznosciowa seria gadzetéw zostala opracowana w zwiazku z 770. rocznicg lokacji
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oraz 70-leciem powstania hejnalu plockiego (T-shirt, kubek, blister zawierajacy monete 2 zl z
wizerunkiem plockiej katedry wyemitowang przez NBP w serii ,,32 Historyczne Miasta w Polsce”
oraz tekstem historycznym w wersji polskiej 1 angielskiej, album ,,Ptock miasto w Europie”).

Wsréd pozostalych gadzetéw promocyjnych wymieni¢ nalezy:

1. gadzety z logo: reklaméwki, torby papierowe, wizytowniki, koszulki promocyjne typu T-shirt 1
polo, krysztalowy breloczek w technice 3D, znaczki w klape, portfele skérzane, podkladki pod
mysz i smycze reklamowe, cukierki typu ,,Krowka”, krawaty jedwabne, jedwabne gawroszki,
parasole promocyjne;
gadzety z nazwami miast partnerskich: oléwki, dtugopisy, kubek szroniony;
gadzety z herbem: znaczki w klape, notesy w skorzanej oprawie, naklejki;

gadzety ze strong internetowa: znaczki w klape, dtugopisy, choragiewki w barwach miasta;

ook N

gadzety z wizerunkiem ratusza: papierowe teczki ozdobne, krysztalowa bryta w technice 3D

(efekt przestrzenny).

Strona internetowa

www.plock.eu to nowoczesnie prowadzona strona internetowa, ktéra stanowi kompendium wiedzy i
informacji o miescie dla mieszkancow, turystow i potencjalnych inwestorow. Ilo§¢ odwiedzin strony
ros$nie: w 2006 roku wynosilta 430 000 (Srednio 36 tys. miesiecznie), do konca pazdziernika 2007 roku
470 000 ( srednio 47 tys. miesigcznie). Prowadzenie strony internetowej merytorycznie nadzoruje Biuro
Prasowe, technicznie zajmuje si¢ nig Oddzial Teleinformatyki.

Cz¢s¢ informacji na strong internetows przygotowuje Wydzial Promocji, Turystyki i Wspolpracy z
Zagranica. Sa to m.in. spacer po Plocku, prezentacja miast partnerskich, szlaki i trasy turystyczne,
informacja o bazie noclegowej, film promocyjny, prezentacja multimedialna, galeria zdje¢ Plocka.
Dzigki trzem, zdalnie sterowanym kamerom umieszczonym w réznych punktach Plocka, mozna
zobaczy¢ w czasie rzeczywistym (obraz jest od§wiezany co 10 sekund), co dzieje si¢ na Starym Rynku
lub nad Wista.

Przebywajac z laptopem wyposazonym w karte sieciowa w okreslonych miejscach, tzw. Hot spot (jest
ich obecnie 19, do konica roku przybedzie 6 nowych), mozna bezplatnie korzystac z internetu.

Ponadto w miescie funkcjonuje 27 info kioskéw, czyli stanowisk do bezplatnego korzystania z

internetu.

Wizualizacja miasta
1. Witacze — na przetomie czerwca i lipca 2005 roku przy drogach wjazdowych do Plocka stan¢to
9 tzw. ,,witaczy”, czyli znakéw, ktore witaja przybywajacych do miasta gosci. ,,Witacze” sa

wspolng inicjatywa Urzedu Miasta 1 PKIN Otlen, ktéry, w zamian za umieszczenie na znakach
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swojego logo, sponsorowal ich wykonanie. Witacze maja 5 metréw wysokosci i 1 metr
szerokosci, zawieraja herb miasta, napis: stoteczny ksiazecy Plock oraz logo Orlenu (Zatacznik
nr 1).

2. Wykonanie 4. tablic z planem miasta Plocka (dwie w 2005 i dwie w 2006 roku) w nast¢pujacych
lokalizacjach: Pl. Narutowicza, Pl. Obronicéw Warszawy, Pl. Nowy Rynek, ul. Dworcowa
(zalacznik nr 2).

3. Tablice informacyjne na obiecktach zabytkowych — w 2006 roku wykonano 18 tablic
informacyjnych w obrebie Starego Miasta (zatacznik nr 3). Tablice zawierajq krotka informacije
o obiekcie w dwoch wersjach jezykowych — polskiej 1 angielskiej (zatacznik nr 4).

4. Tablice informacyjne EuRoB — w czerwcu 2006 roku, w ramach projektu Europejski Szlak
Gotyku Ceglanego umieszczonych zostalo 6 tablic z informacjami dla turystow na
nastgpujacych obiektach: Dom pod Trabami, siedziba Towarzystwa Naukowego Plockiego,
dawna baszta obronna (siedziba urzedu konserwatorskiego), kolegiata $§w. Michala
(Matachowianka), dawne opactwo i relikty zamku z Wiezg Szlachecka 1 Zegarowa oraz na
fragmencie dawnego muru miejskiego. Informacje sq w trzech jezykach: polskim, niemieckim i
angielskim (zatacznik nr 5).

5. 9 znakéw E22c¢ z informacja o obiektach turystycznych (Muzeum Mazowieckie, Wzgorze
Tumskie, Sanktuarium Bozego Milosierdzia) na drogach wjazdowych do miasta (8 znakéw
stanglo w czerwcu 2007, jeden po zakonczeniu inwestycji drogowej) (zatacznik nr 6).
Oznakowanie miasta Plocka wykonano w ramach realizacji I etapu projektu Stowarzyszenia
Gmin Turystycznych Pojezierza Gostyninskiego pn. ,,Terenowy System Informacji”. Srodki
finansowe na jego realizacje Stowarzyszenie Gmin Turystycznych Pojezierza Gostyninskiego
pozyskato z samorzadu wojewddztwa mazowieckiego.

Wszystkie znaki usytuowano na terenie Plocka, na trasach wjazdowych do miasta:

« ul. Wyszogrodzka (droga krajowa nr 62)- kierunek Warszawa — Plock,

« ul. Otolinska (droga wojewddzka nr 567) — kierunek Plonsk — Plock,

+ ul. Bielska ( droga krajowa nr 60) — kierunek Bielsk — Ptock,

« ul. Dobrzynska ( droga wojewddzka nr 559) — kierunek Torun, Lipno — Plock,

« ul. Szpitalna ( droga wojewddzka nr 562) — kierunek Wloctawek, Dobrzya n/Wistg —
Plock,

« ul. Poplaciniska ( droga krajowa nr 62) — kierunek Wloctawek — Plock,

« ul. Kolejowa ( droga krajowa nr 60) — kierunek Y.ack — Ptock,

« ul. Dobrzykowska ( droga wojewddzka nr 575) — kierunek Gabin — Plock,

+ droga wjazdowa na most od strony ulicy Dobrzykowskie;.

6. Wykonanie pieczeci ozdobnej STOLECZNE KSIAZECE MIASTO PLOCK (wedlug
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pomystu Mariana Wilka). Wszyscy zainteresowani mieszkancy Plocka, jak 1 przybywajacy do
naszego miasta turysci, moga uzyskac jej odbicie w Ratuszu, Centrum Informacji Turystycznej
— Stary Rynek 8 oraz w Plockim Oddziale PTTK — Tumska 4 (Odwach).

7. Sciana promocyjna z wizerunkiem plockiego ratusza oraz adresem strony internetowej
(wymienna plansza z wizerunkiem Wzgoérza Tumskiego) — zatgcznik nr 7 — wykorzystywana na
réznego rodzaju imprezach promocyjnych oraz na posiedzeniach Rady Miasta Plocka i w
programie ,,Wiesci z Ratusza”.

8. Roll — up — 2. sztuki (zataczniki 8 i 9) wykorzystywane na konferencjach, targach i innych,
wspolorganizowanych przez Urzad Miasta, wydarzeniach.

9. Balon promocyjny o wysokosci 6. metréw, oswietlony, zawierajacy herb miasta oraz barwy miast
u podstawy (zatacznik nr 10).

10. Baner promocyjny o wymiarach 7m x 1,20m z herbem, napisem Urzad Miasta Plocka oraz
adresem strony internetowej.

11. Warto réwniez wspomnieé, iz w ramach umowy podpisanej z Wisla Plock S.A., reklamy miasta
usytuowane s3 na stadionie im. Kazimierza Gorskiego: 7 banerow reklamowych wokét plyty
gléwnej, tablica reklamowa na koronie stadionu, balon reklamowy za bramka, 2 banery
reklamowe w sektorze VIP, 2 banery na budynkach klubowych, herb miasta nad tawkami graczy
rezerwowych, na plakatach i1 biletach meczowych, na koszulkach meczowych 1 dresach

zawodnikow.

PYock w mediach

Dokladamy staran, aby informacje o walorach i osiagni¢ciach Plocka ukazywaly si¢ w mediach
ogoblnokrajowych. Sa to zaréwno programy i teksty redakcyjne, powstale dzigki wspolpracy z
Wydziatem, jak i artykuly platne:

« w czerwcu 2005 roku Plock goscil na antenie TVP1 w wakacyjnym programie “Lato z Jedynka”
- ekipa telewizyjna pokazywala nasze miasto na zywo, a plenerowe studio stang¢lo na Starym
Rynku.

« w pazdzierniku 2005 na antenie TV4 odbyla si¢ emisja programu ,Instynkt Tropiciela”,
zrealizowanego latem w Plocku (realizacja programu byla bezplatna, miasto zapewnito jedynie
wyzywienie dla ekipy przygotowujacej program).

« w roku 20006: prezentacja turystyczna Plocka w magazynie turystycznym ,,Podréze” artykut
»Plock — skarbnica rzeczy osobliwych” (bexplatnie), we wkladce tematycznej do ,,Gazety
Wyborczej” (edycja ogdlnopolska) artykut ,,Gréd na wysokiej skarpie” tacznie z kalendarzem
imprez, w dodatku mazowieckim do ,,Zycia Warszawy” artykul ,,Gréd nad Wista potozony”

tacznie z kalendarzem imprez.
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« w roku 2007: prezentacja Plocka w magazynie ,,Wiadomosci Turystyczne” artykut ,,Zapraszamy
do Plocka”, w ,,Gazecie Wyborczej” - dodatek ,,Perly Mazowsza” wraz z kalendarzem imprez
(z badan wynika, ze egzemplarz dotart do 3.053.760 odbiorcéw),  w dodatku ,, Turystyka” do
»ouperekspressu” artykut ,,W sercu Mazowsza — Spacerkiem po Plocku” (edycja ogdlnopolska),
w czasopi$Smie ,,Rynek Podrézy” artykul ,,Plock miasto festiwali 1 zabytkow” (begplatnie),
prezentacja miasta w tygodniku ,,Wspoélnota”, w dodatku Turystyka do ,,Rzeczypospolitej”
artykul ,,Nadwislanski szlak turystyczny” (bexplatnie).

« w lipcu i sierpniu 2006 roku TVP2 transmitowala na zywo programy ,,Hity na czasie” oraz
Festiwal Muzyki Dance, ktére zgromadzily na nadwislanskiej plazy rekordowa widownie.

« w lipcu 2007 roku telewizja POLSAT transmitowala na zywo ,,Summer Rythm Festiwal”, czyli

Przebojowe Lato 2007.

Wydarzenia promocyjne

Przez dlugi czas imprezy odbywajace si¢ w Plocku mialy charakter lokalny. Od kilku lat
czynione sa starania zmierzajace do wypromowania wielkiej imprezy plenerowej o charakterze
kulturalnym, majacej zasieg krajowy i miedzynarodowy, ktérej cyklicznosé spowoduje zainteresowanie
Plockiem duzej grupy odbiorcow. Taka range uzyskal juz z pewnoscia Migedzynarodowy Festiwal
Muzyki Elektronicznej, ktory odbyl si¢ na malowniczej, nadwislanskiej plazy juz pieciokrotnie (dwa
razy jako Astigmatic, raz jako Femev, dwa razy jako Audioriver).

Festiwal to przede wszystkim atmosfera, relaks oraz nieskrepowana zabawa przy dzwickach
muzyki elektronicznej, miksowanej przez $wiatowsa i polska czoléwke DJ-6w i formacji muzycznych.
Na kilku scenach muzycznych wystgpowali muzycy house, electro, minimal, techno i drum 'n' bass.
Odbywaja si¢ réwniez wizualizacje oraz pokazy kina festiwalowego.

Co roku w imprezie uczestniczy od kilku do kilkunastu tysiecy fanéw tego nurtu muzycznego,
gléwnie z duzych polskich miast. Wedlug szacunkéw Gazety Wyborczej, w Audioriver 2007

uczestniczyto 17 tysiecy fanéw muzyki elektronicznej.

Inne wazne wydarzenia promocyjne:
Mig¢dzynarodowy Festiwal Zawodéw Filmowych CINEMAGIC

Pierwsza edycja miala miejsce na przelomie sierpnia i wrzesnia 2006 roku. Festiwal znalazl
uznanie wéréd przedstawicieli branzy filmowej, czego dowodem byla obecnos¢ wybitnych
profesjonalistbw o $wiatowej renomie. Na zaproszenie przybyli przedstawiciele az 24. profesji
filmowych. Goécilismy prawie 50. aktoréw (m.in. Robert Gonera, Agnieszka Wlodarczyk, Anna
Samusionek, Anna Korcz, Wlodzimierz Matuszczak, Piotr Zelt, Krzysztof Kiersznowski, Jan Nowicki),

ktérzy pomimo intensywnej pracy, znalezli czas i uswietnili Cinemagic.pl swoja obecnoscia. Podczas
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trwania Festiwalu odbyly si¢ spotkania z twércami filmowymi (m.in. z Alanem Starskim), warsztaty
filmowe, koncerty muzyczne (wystapil dwukrotny zdobywca Grammy Awards — Chuck Mangione),
konkurs filméw studenckich, projekeje filmowe dla dzieci i dorostych.

Druga edycja Festiwalu Cinemagic.pl odbyla si¢ w dniach 22-24 czerwca 2007 roku. Termin ten
sprzyjal wigkszej obecnosci mlodziezy szkolnej i akademickiej, a nadrzednym celem Festiwalu jest
wychowanie mlodych pokolen przez kontakt ze sztuka.

Patronat nad druga edycja Festiwalu objat Minister Kultury 1 Dziedzictwa Narodowego oraz
Marszatek Wojewddztwa Mazowieckiego. Partnerami Cinemagic.pl jest miedzy innymi Polski Instytut
Sztuki Filmowej 1 Stowarzyszenie Filmowcow Polskich.

W trakcie tegorocznej edycji odbyly si¢ spotkania z twércami filmowymi (Whadimir Mienszew —
znakomity rezyser, zdobywca Oscara, Bohdan Stupka — aktor), warsztaty filmowe dla mlodziezy i
oddzielnie dla dzieci, koncerty muzyczne (Anja Garbarek, DesOrient), konkurs etiud studenckich,
wystawy (,,Polska szkola plakatu — polskiej szkole filmowe;j” oraz ,,H.R.Giger — Obudzi¢ sny”), pokazy
filmoéw dziecigcych, fabularnych i dokumentalnych. W ramach festiwalu obchodzony byt benefis 60-

lecia pracy twoérczej Gustawa Holoubka.

Migdzynarodowy Festiwal Filmoéw Turystycznych — w Plocku odbyly si¢ juz dwie jego edycje, w
2006 oraz 2007 roku. Jako jedyny w Polsce Festiwal nalezy do CIFFT (International Committee of Tourism
Film Festivals — Migdzynarodowy Komitet Festiwali Filméw Turystycznych) z siedziba w Wiedniu i
kontynuuje, trwajace niemalze po6l wieku, tradycje festiwali turystycznych w Europie i na $wiecie.
Pierwsza jego edycja w Plocku stala si¢ rownorzednym partnerem dla stynnych juz Festiwali w
Karlovych Varach, Berlinie, Nowym Yorku, Wiedniu, Brus-Kopaonik, Splicie.

Festiwal odbywa si¢ pod patronatami: Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
Ministerstwa Gospodarki, Wojewody Mazowieckiego, Marszalka Wojewddztwa Mazowieckiego,
Polskiej Organizacji Turystycznej oraz Polskiej Izby Turystyki. Patronami medialnymi byli: National
Geographic, Gazeta Wyborcza, Radio dla Ciebie.

Organizacja imprezy zajmuje si¢ Business Integration Group sp. z o0.0., Fundacja EUROPE
2004, we wspolpracy z Urzedem Miasta Plocka. Prace koordynuje International Tourfilm Festival z
siedziba w Rzymie, ktérego prezydentem jest dr Antonio Conte, tworca festiwalu i jego honorowy
przewodniczacy.

Festiwal jest impreza branzowa, na ktora zjezdzaja dziennikarze prasy turystycznej z calego
$wiata, a takze przedstawiciele placowek dyplomatycznych oraz instytucji rzadowych, co dodatkowo
podnosi jego prestiz.

Na festiwal naplywa kilkadziesiat filméw z kilkudziesieciu krajow $wiata. W auli ratusza

prezentowane byly m.in. filmy z Austrii, Bosni i Hercegowiny, Bialorusi, Brazylii, Chin, Cypru, Grecji,
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Indonezji, Korei Potudniowej, Litwy, Lotwy, Polski, RPA, Sri Lanki, Szwecji, Tunezji, Turcji, Wegier i
Witoch.

Jury przyznaje nagrode Grand Prix festiwalu oraz nagrody w kilku kategoriach (m.in. za
najlepsze zdjecia, promocije turystyki kulturalnej, promocj¢ turystyki proekologicznej, najlepsza $ciezke
dzwigkowa, najlepszy spot). Grand Prix w roku 2006 zdobyl film ,,City Dance” promujacy Austri¢, w
roku 2007 ,,Enjoy Life” promujacy Bosni¢ i Hercegowing. Specjalng nagrode za promocije Polski w
$wiecie oraz za caloksztalt dziatalnosci otrzymali: w 2006 roku rezyser Krzysztof Zanussi, w 2007 roku
rezyser Andrzej Wajda. Gosémi festiwalu byli podréznicy — Marek Kaminski i Beata Pawlikowska. Na
festiwalu gosciliémy takze Ambasadora RPA, Bo$ni i Hercegowiny oraz przedstawicieli ambasady Korei
Potudniowej i Turcji.

W czerwecu 2007 roku odbyl si¢ Study Press, zorganizowany przez Mazowiecka Regionalng
Organizacje Turystyczna w zwiazku z Miedzynarodowym Festiwalem Filméw Turystycznych. Plock
goscil 23. przedstawicieli prasy z calej Polski. Owocem tej wizyty bylo kilkanascie publikacji o Plocku
na tamach ogdlnopolskiej prasy (m.in. ,,Plockie cymelia” w miesi¢czniku ,,Sprawy nauki’nr 6-7/2007,
»Ziemia Plocka” w ,,Gazecie sadowej” lipiec — sierpien 2007, ,, Turystyka w cieniu Orlenu” w ,,Gazecie

Piastowskiej” 5 lipca 2007) .

Impreza, ktérej gléwnym celem jest promocja historii miasta, jako gléwnego czynnika
kulturotworczego 1 integracyjnego, sa Dni Historii Plocka oraz Dzient Chemika. Od czerwca 2004 roku

organizowane wspolnie z PKN Orlen.

Wsréd waznych wydarzen promocyjnych, jest tez kilka, ktérych bylismy wspotorganizatorami.
Wymieni¢ tu nalezy Kongres Dydaktykéw Matematyki CIAEM 55 (lipiec 2003), inauguracje rejsow
luksusowym statkiem pasazerskim MV ,,Frederic Chopin” niemieckiego armatora, obstugiwanych przez
Baltic Gateway (marzec 2004), Miedzynarodowe Warsztaty Monitoringu, Bezpieczenstwa 1 Ratownictwa
w Systemach Wielkoagendowych MSRAS 2004 (czerwiec 2004), impreza telewizji Fox Kids pn.

»Kochajmy zwierzaki nie tylko pluszaki”, na ktérej padl rekord frekwencji w ZOO (25 tysigcy oséb

bl

odwiedzajacych) (maj 2004), Dzien Dziecka w ZOO z telewizjg JETIX (2005).

Warto wspomnie¢ rowniez organizowane wspolnie z Polsko-Hiszpanska Fundacja Wspolpracy i
Rozwoju, w maju 2004 1 2005 roku, Dni Hiszpanskie na Mazowszu. Celem inicjatywy bylo przyblizenie
plocczanom dorobku kulturalnego, gospodarki i waloréw turystycznych Hiszpanii, jako jednego z
krajow cztonkowskich Unii Europejskiej. Podczas imprezy odbyly sie¢ koncerty muzyczne, pokazy,
nauka tanca hiszpanskiego oraz wyklady dla przedsigbiorcow i rolnikéw. W 2006 roku, na Starym

Rynku wystapil m.in. zesp6t flamenco Carmen Lozano z Hiszpanii oraz Jose Torres z zespotem.
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Podobny charakter miata impreza pn. ,,Serata Italiana”, ktéra odbyta si¢ w czerwcu 2006 roku.
Jej celem byla popularyzacja kultury oraz promocja kuchni i obyczajow slonecznej Italii. Wieczor
poprowadzil, znany z programu telewizyjnego ,,Europa da si¢ lubi¢”, Witold Casetti. Podczas imprezy
wystapili zaréwno wloscy arty$ci (Marco Bocchino, grupa Four for Tango), jak i polscy artysci z
popularnymi wloskimi przebojami (Michal Niemiec, grupa ,Impresja”). Ponadto na Starym Rynku
mozna bylo skosztowaé tradycyjnych potraw znad Morza Srédziemnego, poznaé uroki wloskich
regiondw zaprezentowane podczas wystawy fotograficznej w Domu Darmstadt oraz wzia¢ udzial w

konkursach, nagradzanych wycieczkami do Wloch.

Europejskie Dni Dziedzictwa (EDD)

Od trzech lat organizowane sa w Plocku Europejskie Dni Dziedzictwa. Impreza odbywa si¢
réwnocze$nie w calej Europie, a jej koordynatorem w Polsce jest Krajowy Os$rodek Badan i
Dokumentacji Zabytkéw:

Idea EDD jest bezplatne udostepnianie lokalnym spoltecznosciom zabytkow i innych obiektow
kultury, jak: muzea, skanseny, parki, ktére na co dzien sa niedostepne lub ich zwiedzanie wiaze si¢ z
oplatami. Pojawia si¢ zatem mozliwos¢ ,,odkrycia” i zaprezentowania mieszkaficom osobliwosci, ktore
sa w ich miescie. Istotnym elementem jest mozliwo$¢ polaczenia dni otwartych w muzeach 1 innych
placowkach kultury 2z imprezami, pokazujacymi np. gingce zawody, wystepami zespolow
folklorystycznych, kiermaszami, degustacjami, sesjami popularno-naukowymi itp.

Dzigki zaangazowaniu lokalnych instytucji, Plock od 2005 roku czynnie wlacza si¢ w to
wydarzenie. Przyczynia si¢ to do aktywizowania lokalnej spotecznosci, przybliza wspélne dziedzictwo i
upowszechnia wiedz¢ o wlasnych tradycjach 1 historii. Ponadto impreza pozytywnie wplywa na rozwoj
turystyki w naszym miescie.

W dniach 9-10 wrzesnia 2005 roku dla szerokiej publicznosci otwarte byly plockie instytucje
kultury 1 zabytki. Ptocczanie mogli zobaczy¢ m.in. wystawe secesji w Muzeum Mazowieckim, wystawe
pt. ,,Parki, Patace i Ogrody na kartach starodrukéw” w Towarzystwie Naukowym Plockim czy zwiedzié
wiez¢ szlachecka — fragment dawnego Zamku Ksigzat Mazowieckich. Ponadto Dniom Dziedzictwa
towarzyszyly dwie imprezy plenerowe: ,,Swieto Chleba”, podczas ktérego prezentowany byl program
artystyczny oraz obrzedy zwiazane z wypiekiem chleba oraz piknik rodzinny pn. ,,Piknik z
Krzywoustym”.

W 2006 roku Plock po raz drugi wlaczyl sic w organizacje tego wydarzenia. 1 wrzesnia w
naszym miescie odbyla si¢ inauguracja Dni Dziedzictwa na Mazowszu. W dniach 1-22 wrzednia otwarte
byly wystawy w Towarzystwie Naukowym Plockim, Archiwum Panstwowym, Ksiaznicy Plockiej 1 L.O.
im. Wiladystawa Jagielly. Mozna bylo wejs¢ na S$redniowieczng wieze L.O. im. Stanistawa

Matachowskiego oraz zwiedzi¢ muzeum szkolne. Poza tym, w szkole wystapil chér Minstrel oraz
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odbylo si¢ przedstawienie Teatru Integracyjnego. TNP zorganizowalo konferencje nt. odrebnosci
kulturowej regionu plockiego, a Ksiaznica Plocka przedstawienie na 100-lecie L.O. im Wladystawa
Jagielly oraz piknik rycerski w dzielnicy Podolszyce Poélnoc. Biblioteka Wyzszego Seminarium
Duchownego pokazala cenne starodruki i inkunabuly, PTTK zorganizowalo zwiedzanie dla mtodych
plocczan, w Mlodziezowym Domu Kultury teatr Biala Mandragora wystawil Zydowski spektakl
muzyczno-plastyczny, a zespot ,,Cantica® wystapil tam z koncertem. W Muzeum Mazowieckim odbyty
si¢ obchody Roku Rembrandta. Do Muzeum Mazowieckiego 1 Muzeum Diecezjalnego przez trzy dni —
1, 2 1 3 wrzesnia — mozna bylo wej$¢ bezplatnie, a przy Spichlerzu odbyl si¢ piknik archeologiczno-
etnograficzny.

We wrzesniu 2007 roku Plock wlaczyl sie po raz trzeci w organizacje EDD. W ramach
tegorocznych obchodéw zorganizowano wystawy, koncerty, kiermasze i pikniki. Wystawy mozna byto
zobaczy¢ w Towarzystwie Naukowym Plockim, Archiwum Panstwowym, Ksiaznicy Plockiej, Muzeum
Mazowieckim (Spichlerz), Ptockiej Galerii Sztuki i kawiarni Gazeta Café. Otwarcie ekspozycji pt. ,,770

nad ktéra honorowy patronat objal Prezydent Miasta Plocka,

b

lat samorzadu miejskiego w Plocku”
uswietnil wystep detego kwintetu blaszanego ,,Canzona”. Ponadto 1 i 2 wrzesnia juz po raz drugi odbyl
si¢ przy Spichlerzu ,,Piknik archeologiczno-etnograficzny”.

Dni 8 1 9 wrzesnia byly dniami otwartymi plockich muzeéw. Bezplatnie mozna bylo zwiedzaé
Muzeum Mazowieckie, Muzeum Diecezjalne. Mozna bylo takze wejs¢ na wiez¢ Malachowianki i
zwiedzi¢ muzeum szkolne, ktére na co dzied nie sa dostepne dla szerokiej publicznosci. Oprocz tego
Archiwum Panstwowe zorganizowalo sesj¢ naukowa nt. roli archiwéw jako osrodkéw badan
regionalnych, a Ksigznica Plocka zaprosila na wieczor z pisarzem Wojciechem Kuczokiem (laureatem
Literackiej Nagrody NIKE 2004), spotkanie z plocczanami, ktérzy uczestniczyli w Powstaniu
Warszawskim oraz na promocje ksiazki Grazyny Przybylskiej—Wendt pt. ,,Szpital na Winiarach prosto i
wspak”. Podczas kiermaszu w TNP mozna bylo zaopatrzy¢ si¢ w wydawnictwa po okazyjnych cenach.
Miloénikéw sportéw zaproszono natomiast do udzialu w rodzinnym rajdzie rowerowym do pomnika
$w. Huberta w Cekanowie.

O wydarzeniu pisala ogdlnopolska prasa. Dziennik Rzeczpospolita (04.09.2007) wydal w
ramach patronatu medialnego osobna wkladke dotyczaca Europejskich Dni Dziedzictwa, gdzie

wspomniano réwniez o programie imprez w Plocku.

Duze znaczenie ma réwniez promocja miasta poprzez organizacje duzych imprez sportowych.
Do najwazniejszych cyklicznych wydarzen sportowych naleza Migdzynarodowe Mistrzostwa Polski w
Tenisie na Wozkach ORLEN Polish Open, Miedzynarodowy Festiwal Judo Dzieci i Mlodziezy,
Memorial Juliusza Kawieckiego — Puchar Polski w Regatach Wioslarskich. W tym roku z sukcesem
wystartowala nowa sportowa impreza, Rajd ORLEN - eliminacje Rajdowych Samochodowych
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Mistrzostw Polski, ktére dotychczas odbywaly sie w Warszawie.

Warto zwrdci¢ uwage, ze przy organizacji wydarzen i imprez promocyjnych, znaczna czg$c
wysitkéw wydzialu kierowana jest na pozyskiwanie srodkéw sponsorskich. Dotyczy to takich imprez
jak: Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Elektronicznej AUDIORIVER, Miedzynarodowy Festiwal
Zawodéw Filmowych CINEMAGIC, oswietlenie §wigteczno- noworoczne czy wezesniej wspomniany
Piknik Europejski. W przypadku tego ostatniego, wklad srodkow sponsorskich stanowi niejednokrotnie

40-60% budzetu imprezy.

Akcje promocyjne

Festiwalowy Plock — kontynuowanie rozpoczetej w 2006 roku kampanii reklamowej. W' jej ramach, w
sezonie letnim 2006, wykonano 3 tzw. megaboardy, reklamujace najwigksze imprezy odbywajace si¢ w
miescie (kamienica Stary Rynek 9, budynek dawnego Hortexu, basen ,,Podolanka”) oraz wydrukowano
kilkaset sztuk ulotek i plakatow reklamowych. W roku 2007 megaboardy pojawily si¢ na kamienicach
przy Starym Rynku 9 oraz na basenie ,,Podolanka” (zatacznik nr 11). W ramach akcji promujacej
imprezy miejskie, wykorzystano réwniez plakaty, ulotki w ilosci 25. tysiecy sztuk, zwiastuny w telewizji
publicznej, reklamy radiowe w stacjach ogdlnopolskich. Kalendarz imprez pod nazwa ,,Festiwalowy
Plock 2007 ukazal si¢ w dwodch znaczacych dziennikach ogélnopolskich — w dodatku specjalnym pt.
»Perla Mazowsza” do Gazety Wyborczej i dodatku turystycznym do Superekspressu.

Dzigki tej akcji, kilka rozglosni radiowych 1 stacji telewizyjnych zainteresowalo si¢ ptockimi imprezami.
Program I Polskiego Radia transmitowal koncert Grazyny Augusdcik odbywajacy si¢ 6 maja w Plocku,
w ramach Pikniku Europejskiego, a TVP Kultura retransmitowala Festiwal Piosenek Agnieszki
Osieckiej oraz koncert Anji Garbarek, odbywajacy si¢ w ramach Festiwalu Zawodéw Filmowych
CINEMAGIC.

Iluminacja $wiateczno-noworoczna — jesteSmy w gronie nielicznych polskich miast, ktére
samodzielnie przygotowuje os$wietlenie $wiateczne z tak dobrym skutkiem. Od 2004 roku, co roku
zwigksza si¢ 1los¢ dekorowanych ulic. Poczatkowo byt to tylko Stary Rynek, ulica Grodzka i Tumska.
Stopniowo wlaczane sq kolejne ulice: Kobylinskiego, Jachowicza, Bielska, Kwiatka, ronda -H.].T.
Grabskich i1 Lajourdie. W roku biezacym dojda ulice Kroélewiecka, pasaz Vuka Karadzica, ronda —
Wojska Polskiego 1 19. Putku Piechoty Odsieczy Lwowa. Glowng zaleta takiego sposobu dekoraciji jest
niewielki udzial srodkéw z budzetu. Przedsiewzigcie jest wspierane finansowo przez plockie firmy, a
takze uczniow Zespolu Szkét Zawodowych nr 2 1 Zespotu Szkot Technicznych ,,Siedemdziesiatka”,
ktorzy przygotowuja dekoracje $wigteczne. W te akcje wpisuja si¢ réwniez  Mikolajki (wtedy to
fluminacja zostaje oficjalnie wiaczona) oraz symboliczna Wigilia przed Ratuszem, kiedy to Prezydent

Miasta dzieli si¢ oplatkiem z mieszkafdcami miasta.
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W lipcu 2006 roku odbyla si¢ premiera gangsterskiej komedii ,,Dublerzy”, w rezyserii Marcina
Zigbinskiego, w ktérej ttem wydarzen jest miasto Plock. Wraz z filmem kinowym powstal réwniez
piccioodcinkowy serial, w ktérym miasto Krzywoustego 1 Hermana pojawia si¢ do$¢ czesto. Akcent
plocki (zdjecia na okladce) odnajdziemy na plycie ze Sciezkq dzwickowa do filmu, autorstwa Macieja

Zielinskiego. Film promocyjny o Plocku zostal umieszczony na plycie DVD z filmem.

Kolportaz ulotki ,,PYock na swietlistym szlaku” — w 2006 roku w 75. rocznice objawient $w. Siostry
Faustyny, wydzial przygotowal specjalna ulotke pn. ,,Plock na Swietlistym szlaku”, informujaca o
miejscach kultu religijnego, zwigzanych z osoba Papieza Jan Pawla II i $wictej siostry Faustyny, a takze
waznych zabytkach koscielnych, muzeach i innych godnych zwiedzenia miejscach w Plocku. 1000 sztuk
ulotki przekazano do Sanktuarium Bozego Milosierdzia, 750 sztuk przekazano Kurii Diecezjalnej w

celu przekazania podleglym dekanatom i parafiom.

CZESC III - TURYSTYKA

Sprawy zwiazane z turystyka weszly do zakresu spraw prowadzonych przez Wydzial w styczniu
2006 roku. Od tego czasu zrealizowano wiele projektéw, majacych na celu promocje turystyki i ruchu
turystycznego w miescie. Cz¢§¢ z nich zostala juz omoéwiona (w czesci dotyczacej wizualizacji czy
wydarzen promocyjnych).
Centrum Informacji Turystycznej (CIT) funkcjonuje na Starym Rynku w Domu Darmstadt od
kwietnia 2004 roku, a od stycznia 2006 roku podlega merytorycznie Wydziatlowi Promocji, Turystyki 1
Wspolpracy z Zagranica. Centrum na biezaco udziela kompleksowej informacji o mozliwosciach
wypoczynku w kraju, walorach naturalnych i kulturowych, atrakcjach turystycznych, organizowanych
imprezach kulturalnych, sportowych i turystycznych, polaczeniach autobusowych, kolejowych, bazie
noclegowej 1 gastronomicznej. Ulotki, informatory, sa bezplatnie udostgpniane zainteresowanym.
Centrum prowadzi tez sprzedaz biletow na koncerty, festiwale, imprezy kulturalne w Polsce,
wspolpracujac z firmg Ticketpro. Uznaniem cieszy si¢ sprzedaz pamiatek, przewodnikéw po Plocku,
albuméw, planéw miasta. Informacja o Centrum prezentowana jest na stronie internetowe;j

www.plock.eu oraz www.cit.pokis.pl

Liczbe turystow odwiedzajacych Plock ilustruje zatacznik nr 12.

Promocji turystyki stuzy réwniez udzial w turystycznych imprezach targowych i wystawienniczych,

takich jak:
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- Miedzynarodowa Gietda Turystyczna I'TB w Berlinie,

- wiosenne Targi Turystyki 1 Wypoczynku ,,LATO” w Warszawie,

- jesienne Mi¢dzynarodowe Targi Turystyczne TT Warsaw Tour&Travel,

- jesienne Targi Regionow i Produktéow Turystycznych ,, Tour Salon” w Poznaniu.

Warto rowniez podkresli¢, iz w ramach wspolpracy partnerskiej, Plock dwukrotnie (w 2004 oraz 2005
roku) uczestniczyl w targach ,Reisen, Caravan, Garten”, odbywajacych si¢ w niemieckim miescie
partnerskim Darmstadt, a od 2005 roku regularnie uczestniczy w targach Auxerre Expo w Auxerre

(Francja). W czerwcu 2007 roku prezentowaliémy nasza oferte turystyczng na targach turystycznych w

Allessandrii (Wlochy).

Od 1996 roku Plock jest czlonkiem Stowarzyszenia Gmin Turystycznych Pojezierza
Gostyninskiego z siedziba w facku. Stowarzyszenie dziata od 1996 roku promujac region z uwagi na
jego bogactwo przyrodnicze, kulturowe, historyczne i turystyczne. Stowarzyszenie obejmuje zasiggiem
swojego dzialania zachodnia cz¢§¢ wojewddztwa mazowieckiego oraz trzy gminy wojewoddztwa
kujawsko-pomorskiego. Jest to region charakteryzujacy si¢ najwigksza na Mazowszu liczbg jezior,
ktérych urok podkreslany jest przyroda Gostyninsko Wioctawskiego Parku Krajobrazowego oraz
blekitna wstega Wisty i Zalewu Wloclawskiego.

Stowarzyszenie tworza sasiadujace ze soba nastgpujace miasta: Plock i Gostynin, Miasto i
Gmina Gabin, gminy: Gostynin, Y.ack, Nowy Duninéw, 16w, Sanniki, Stubice, Szczawin Koscielny,
Baruchowo, Kowal, Wtoctawek oraz Powiat Ptocki.

Stowarzyszenie powstalo, aby popularyzowaé 1 wspiera¢ rozwoj réznych form turystyki na
terenie Pojezierza. Promuje 1 dba o walory przyrodnicze regionu, podejmuje dzialania w zakresie
ochrony $rodowiska, edukacji ekologicznej i pielegnowania dziedzictwa kulturowego. Jest inicjatorem
licznych dziatan, zwigzanych z rozwojem obszaréw wiejskich oraz wspélpracuje z organizacjami i

instytucjami zajmujacymi si¢ podobna tematyka w kraju 1 zagranica.

Dla promociji turystyki w miescie istotne znaczenie maja réwniez inne przedsigwzigcia i inwestycje
turystyczne, ktére nie wynikaja bezposrednio z pracy wydzialu. Nalezg do nich:

« modernizacja ZOO (powstaly nowe ekspozycje: woliera cietrzewi, wybieg dla zebr Hartmanna i
wybieg dla pingwinéw z basenem), sprowadzanie nowych zwierzat bardzo podnosi rangge i
atrakcyjnos$¢é naszego ogrodu, co przyciaga coraz wigkszg liczbe turystow. Wydany zostal tez
nowy folder promocyjny.

« w ramach poprawy bezpieczenstwa mieszkancow i turystow, zainstalowane zostaly w obrebie
Starego Miasta kamery wizyjne, ktore jednocze$nie pokazuja (na stronie internetowej)

najpickniejsze widoki Plocka.
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« w zakresie poprawy estetyzacji miasta:

1. na Starym Rynku: powstal ogrédek w stylu retro, wybudowano letnia scene dla artystow, na
specjalnych podestach usytuowano kamienne lwy, ktére zostaly przeniesione sprzed
Biblioteki im. Zielifiskich.

2. na Wzgdbrzu Tumskim: dokonano remontu i przebudowy parku na skarpie od Jaru Abisynia
do Domu Technika, w tym wykonano nowe schody zejSciowe na Sobétke oraz nasadzono
dziesigtki drzew i krzewoéw; wykonano nowy ciag pieszo-rowerowy u podnoza skarpy od
amfiteatru do Jaru Brzeznicy o diugosci 2 km 300 m, kompleksowo wyremontowano
schody od pomnika Wladystawa Broniewskiego do ulicy Rybaki, wypielegnowano zielen 1
nasadzono réze. W ramach akcji promocyjnej ,,Zubr. Tu sie wybiera” (koordynowanej przez
Wydziat Promociji, Turystyki 1 Wspdlpracy z Zagranica) wzdluz ciagu rowerowo-pieszego u
podnodza skarpy ustawiono 40 tawek, 40 §mietniczek i 5 stojakéw rowerowych.

« w sezonie zimowym 2006/2007 czynne byly dwa sztuczne lodowiska: pierwsze na terenie
Miejskiego Centrum Sportu, a drugie na Starym Rynku otwarte w 2007 roku. Obydwa
lodowiska cieszyly si¢ duza popularnoscia.

« w sezonie letnim Miejski Zespél Obiektéw Sportowych prowadzit kapielisko miejskie
»oobotka”, ktore jest atrakeja turystyczng — jedyny, naturalny zalew na Wisle. Dla korzystajacych
z kapieliska udostepniony byl sprzet plywajacy (kajaki, rowery wodne), boiska do gry w
siatkowke plazowa, lezaki i parasole stoneczne. W godzinach od 8.00 do 20.00 zapewniona byla

fachowa opieka ze strony ratownikow.

« od pazdziernika 2007 roku, dzi¢ki otwarciu Mostu Solidarnosci, uruchomiona zostala $ciezka

rowerowa, ktéra umozliwia rowerzystom bezpieczne przejechanie na druga strone Wisty.

Wysitki miasta podejmowane w celu zwigkszenie atrakcyjnosci turystycznej byly juz kilkakrotnie
doceniane i nagradzane. W 2005 roku Plock otrzymal nagrode 23" European Award Tourism
(Europejska Nagroda Turystyczna), przyznana przez BEuropejska Federacje Prasy Turystycznej, ktora
zostala wreczona podczas Festiwalu Staropolskiego organizowanego przez Fundacje Europe 2000 w
Plocku.

W pazdzierniku 2006 roku podczas 9. Miedzynarodowego Festiwalu Filméw Turystycznych
» TOUR-FILM 2006” w Poznaniu, prezentacja multimedialna ,,Plock. Interaktywny spacer po miescie”
zajeta I miejsce.

W pazdzierniku 2007 roku wyréznienie Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej, podczas
Targéw Regionéw 1 Produktéw Turystycznych ,, Tour Salon” w Poznaniu, zdobyt film promocyjny o

Plocku.
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INNE INICJATYWY

Wydzial Promocji zajmowal si¢ koordynacja dziatan, w ramach utworzonego w 2003 roku —
Funduszu Grantowego dla Ptocka we wspolpracy z UNDP (Organizacja Narodéw Zjednoczonych -
Programu ds. Rozwoju), PKN Otlen, a nastgpnie LEVI STRAUSS POLAND i Basell Orlen
Polyolefins. Byl to pierwszy w kraju projekt partnerstwa publiczno-prywatnego na tak duza skale.
Powstal dzigki wspolpracy UNDP z sektorem prywatnym oraz publicznym, w ramach inicjatywy
Global Compact, ktérej celem jest propagowanie odpowiedzialnej spolecznie postawy sektora
prywatnego i jego zaangazowania w lokalne dzialania prospoleczne.

W trakcie trzech edycji Funduszu Grantowego, kwota ponad 1,5 mln zlotych dofinansowano 92
projekty organizacji pozarzadowych i 31 projektéw szkol.

Fundusz Grantowy dla Plocka byl projektem, stworzonym dla realizacji celéw wyznaczonych
przez program Forum dla Plocka. Celem ww. projektu bylo wspieranie lokalnych  inicjatyw
obywatelskich oraz zaangazowania spolecznego, przy realizacji strategii zréwnowazonego rozwoju
Plocka. Jego zasadniczym elementem bylo potaczenie pieniedzy prywatnych z pieniedzmi publicznymi i
wykorzystanie ich dla dobra lokalnej spotecznosci. Zasoby Projektu zostaly przeznaczone na projekty
organizacji pozarzadowych nie dzialajacych w celu osiagnigcia zysku realizujacych cele na rzecz
zrdGWNowazonego rozwoju, a wiec m.in. na rzecz rozwoju przedsicbiorczodci, ochrony srodowiska,
ochrony dziedzictwa kulturowego, walki z bezrobociem, poprawy infrastruktury miasta. W roku 2006

powolano Fundacj¢ Fundusz Grantowy dla Plocka, ktéra obecnie realizuje te same zalozenia, ale juz

bez wsparcia UNDP.
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ZArACZNIK NR 3

WYKAZ TABLIC NA OBIEKTACH ZABYTKOWYCH

1. Bazylika Katedralna, ul. Tumska 1

2. Sad Okregowy, Plac Narutowicza 4/6

3. Dom pod Opatrznoscia (Biblioteka im. Zieliniskich), Plac Narutowicza 2
4. Odwach, ul. Tumska 4

5. LO im. St. Matachowskiego, ul. Malachowskiego 1

6. Sanktuarium Bozego Mitosierdzia, Stary Rynek 14/18

7. Ratusz, Stary Rynek]

8. Kamienica Barokowa, Stary Rynek 17

9. Kamienica Barokowa, ul. Grodzka 2

10. Kosciot farny pw. $w. Barttomieja, ul. Kazimierza Wielkiego 1
11. Muzeum Mazowieckie, ul. Tumska 8

12. Kosciot §w. Jana Chrzciciela, ul. Abpa A. ]. Nowowiejskiego 2
13. Kamera Pruska, ul. Kolegialna 15

14. Patac Slub6w, ul. Kolegialna 9

15. Hotel Angielski, ul. Tumska 9

16. Ksiaznica Ptocka, ul. Kosciuszki 6
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17. ,,Dom Rabina”, ul. Kwiatka 25

18. Spichlerz, ul. Kazimierza Wielkiego 11b

Sanktuarium Bozego Mitosierdzia

Zespotl budynkow dawnego dobroczynnego Zakiadu Aniola
Stroza, prowadzonego przez Zgromadzenie Siostr Matki Boziej
Mitosierdzia, wzniesiony w polowie X1X w., przebudowany w latach
1904 — 1905 przez Stefana Szyllera. Miejsce pobytu sw. Siostry
Faustyny Kowalskiej, ktora 22 lutego 1931 r. miata tu pierwsze
objawienie Jezusa Mitosiernego. W budynku znajduje sie muzeum
pamiatek po sw. Siostrze Faustynie.

Divine Mercy Shrine

Set of buildings of the former Guardian Angel's charitable
institution run by the Congregation of the Nuns of Our Lady
of Mercy was erected in the middle of the 19th century and rebuilt
in 1904 — 1905 by Stefan Szyller. It is the place where Saint Sister
Faustyna Kowalska experienced her first vision of the image
of Jesus the Merciful on February 22nd, 1931. The building hosts
the museum with St. Faustyna memorabilia.



Europejski Szlak

Gotyku Ceglanego

European Route of Brick Gothic the European Union

Project part-financed by

Mur miejski

Flock zostat otoczony grubym i wysakim murem na podstawie preywileju z 1353 r. wydanego
przez krola Kazimierza Wielkiego. Dokument okreslat m.in. dane techniczne oraz sposob
finansowania fortyfkaci. Budows trwala ck. 16 lat, a umocnienia liczyly ostatecznie ok, 1700m
dlugosci. 0d zachodui potnocnego-wschodu przylegala do nich fosa. Wjazd do miasta prowadzit
przez 3 bramy: Dobrzyvisks, Bielska 1 Wyszogrodzka. Ma przetomiz XVIIIi XIX w. murrozebrano.
Zachowany fragment ma diugosc ok, 15m, wysokosE ok, 5migrubosc ok, 80cm.

The town walls

On the basis of King Kazimierz the Great's Prerogative of 1353, Ptock was surrounded by thick and
high town walls. The document, among other details, specified the technical data and way of
financing the fortification. It took 16 vears to erect the walls and finally they gained the length of
approx. 1,700m. There was a moat next to the wells from the west and north-east. The entrance to
the town led through the three gates: the Dolrzyn Gate, the Bielsk Gate and the Wyszogrod Gate.
On the turn of 18th and 19th century the walls were aulled down. The preserved fragment is
around 15m lang, 5m high and 80cmwide.

Die Stadtmauern

Plock wurde auf Grundlage gines von konig £azimierz dem GroBen im Jahre 1353 erlassenen
Privilegs mit starken und hohen Stadtmauern umgeben. Das genannte Dokument legte unter
ancerem die technischen Daten und die Art der Finanzierung dieser Befestigung fest. Der Bau
dauerte etwa 16 Jzhre. Die Mauern hatten letztlich eine Gesamtlangs von ca. 1.700m. Im Westen
und Nordosten befand sich ein Stadtgraben vor der Mauer. Eingang in die Stadt gewahrten drei
Staclttore: das Dobreyner Tor, das Wyszogroder Tor und das Bielsker Tar. Zur Jahrhundertwende
vam 18. zum 19, Th. wurden die Mauern abgerissen. Es blieb lediglich =in Fragment mit einer
Langewvon 15m, elner HEhe von etwa 5m und einer Breite von ca. 80cm erhalten.
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Mazowieckie

Sanktuarium
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ZALACZNIK NR 7

ZALACZNIK NR 12

Frekwencja turystyczna w Ptocku:

Nazwa 2002 rok 2003 rok 2004 rok 2005 rok 2006 rok
instytucji
Muzeum
Mazowieckie 36.000 36.827 40.007 17.669 35.628
w Plocku
(tylko
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ZArACZNIK NR 8 Spichlerz)

Miejski

Ogrod 125322 e s 50,022k 160.156 160.456 160.834

Zoologiczny w

Plocku

S LT T |
Muzeum (25555 8256
Diecezjalne

Sanktuarium | Brak danych 2 grupy 200.000 os6b

Bozego ica +
Milosierdzia (ri?géﬁ?n)
Centrum

Informacji — 4875 6098
Turystycznej i

PITK | 3.0 s 5.210 5.580

45 grup) (157 grup)

Opracowanie: Dorota Bartus, WPZ; J

L1 VY yelziat Rozwoju liagta

Analiz i

. DO tego czasu
dzialalno$cia zwiazang z promocja gospodarcza zajmowalo si¢ Centrum Obslugi Inwestora, powstate

11 wrzesnia 2004 roku na mocy listu intencyjnego pomiedzy Urzedem Miasta Plocka a Polska Agencja
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Inwestycji Zagranicznych S.A. w Warszawie (obecnie Polska Agencja
ZALACZN IKNR 9 Informaciji i Inwestycji Zagranicznych S.A.).

Jego celem bylo opracowanie programu dzialan promocyjnych, skierowanych do potencjalnych
inwestorow zagranicznych i krajowych, wdrazanie inicjatyw w zakresie gospodarczej promocji miasta,
ksztaltowanie jego pozytywnego wizerunku w kraju 1 zagranica, podwyzszanie gospodarcze]
atrakcyjnos$ci miasta, czyli podejmowanie wszelkich dzialan majacych w rezultacie przyciagnac jak
najwicksza liczbe inwestycji do miasta i regionu. Pomyst mial na celu ulatwienie przeptywu informacji
na temat zagranicznych podmiotéw gospodarczych zainteresowanych inwestycjami w Polsce. Istota
zalozenia bylo dazenie do pelnienia funkcji o$rodka jednej wizyty tzw. one-stop-shop, czyli miejsca, w
ktérym przedsicbiorca moglby uzyskaé wszelkiego rodzaju aktualne informacje o potencjale
gospodarczym regionu.

Spektrum informacji lezacych w sferze zainteresowania inwestoréw z zasady jest bardzo
szerokie, obejmuje przede wszystkim oferte inwestycyjna wraz z infrastruktura towarzyszaca,
potencjalny rynek pracy, przedsi¢biorstwa bedace potencjalnymi kooperantami, aktualne przepisy
prawne stanowigce o poszczegélnych etapach procesu inwestycyjnego, jak réwniez informacje o
pakiecie ulg inwestycyjnych przewidzianych w regionie. Z punktu widzenia inwestora, zwykle
przyjezdzajacego za inwestycja wraz z rodzina wazne jest to, czy w regionie mozna wygodnie zy¢,
ksztakci¢ si¢ oraz odpoczywac. Istota Centrum Obstugi Inwestora byto pelnienie roli opiekuna projektu
inwestycyjnego od jego inicjatywy do realizacji.

Oprocz  dzialalnosci zwigzanej z obsluga potencjalnych inwestorow zainteresowanych
prowadzeniem dzialalnosci biznesowej w regionie, Centrum Obstugi Inwestora, a w chwili obecnej
Oddzial Rozwoju Gospodarczego, przeprowadzilo szereg dzialan o charakterze promocyjnym,
majacych na celu zainteresowanie wspomnianych wczesniej przedsigbiorcéw lokowaniem swych siedzib
w naszym miescie. Byly to przede wszystkim bezposrednie spotkania z potencjalnie zainteresowanymi
firmami podczas miedzynarodowych targéw inwestycyjnych w kraju oraz zagranica [CEPIF
(Warszawa), CIFIT (Xiamen) Barcelona Meeting Point, EMPEX (Londyn), MIPIM (Cannes), CWRIEC
(Xi”an)], z uzyciem podstawowego narzedzia promocyjnego, jakim jest Katalog Ofert Inwestycyjnych w
szesciu wersjach jezykowych. W chwili obecnej posiadamy juz 9 wersji jezykowych: polska,
angielska, niemiecka, francuska, rosyjska, chifiska, arabska, japoniskg i koreanska. Wspomniane katalogi
byly réwniez dystrybuowane bezposrednio do polskich ambasad na calym §wiecie oraz do
zagranicznych placowek dyplomatycznych majacych siedzibe w Polsce.

Jednym z rezultatéw tej korespondencii bylo uczestnictwo éwezesnego COI-u, na zaproszenie
ambasady RP w Pekinie, w miedzynarodowych targach China International Fair for Investment and
Trade (CIFIT), ktore odbywaly sie¢ w Xiamen (prowincja Fujian) we wrzesniu 2006 roku. Informacja o

potencjale ekonomicznym miasta w postaci katalogu byla rowniez przekazywana podczas wszelkiego
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rodzaju  konferencji, spotkan  biznesowych  oraz  misiji
ZAY ACZNIK NR 10 ™ hoP . ’

gospodarczych, jak réwniez podczas bezposrednich spotkan z
radcami handlowymi w wybranych placowkach dyplomatycznych w Polsce. W pazdzierniku tego roku
miasto wraz z Plockim Parkiem Przemyslowo Technologicznym S.A., uczestniczylo w jednej z
najwickszych imprez wystawienniczych w Europie - EXPO REAL 2007, odbywajacej si¢ w
Monachium. To juz druga taka impreza, w ktorej miasto uczestniczyto wspolnie z PPPT S.A.

Informacje o miescie zamieszczane sq ponadto w magazynach biznesowych dystrybuowanych
na pokladach samolotéw (Kaleidoscope, WIZZAIR), kierowanych bezposrednio do oséb
zarzadzajacych przedsigbiorstwami (CNBC), oraz w innych magazynach biznesowych kierowanych do
potencjalnych inwestoréw (Puls Biznesu, Business Week, PolandMonthly, Europaproperty, British
Chamber of Commerce Guide for Eastern and Central Europe).

Jednym z celéw dziatalnosci Oddziatu Rozwoju Gospodarczego jest budowa image'u miasta
Plocka, jako miasta o:

- duzych mozliwosciach dla inwestoréw krajowych 1 zagranicznych,

- korzystnym, centralnym polozeniu geograficznym,

— duzym potencjale gospodarczym i nowoczesnej infrastrukturze,

- rozwini¢tym rynku okolobiznesowym,

- sprawnie zarzadzanym samorzadzie otwartym na potrzeby inwestora,

- duzych zasobach wykwalifikowanej kadry pracowniczej,

- duzych zasobach kulturowych,

- duzej atrakcyjnosci turystycznej,

- ponad 200 ha terenu przeznaczonego pod inwestycje w postaci Plockiego Parku Przemyslowo
Technologicznego S.A. w bliskiej lokalizacji PKIN ORLEN S.A. wraz z udogodnieniami, jakie
stwarza SSE.

Obszar objety dzialalno$cia Oddzialu Rozwoju Gospodarczego jest znacznie szerszy niz teren
miasta oraz regionu, gdyz praktycznie obejmuje wszystkie kraje $wiata, potencjalnie zainteresowane
kooperacja z Polska. Partnerami WRM.I. sa przede wszystkim Plocki Park Przemystowo-
Technologiczny S.A., PKIN Orlen S.A., przedsi¢biorstwa lokalne, w tym przedsigbiorstwa z kapitatem

zagranicznym, instytucje okolobiznesowe funkcjonujace na terenie miasta.

Dziatania promocyjne realizowane przez
Pelnomocnika ds. Rozwoju Gospodarczego i Aktywnych Form Zwalczania Bezrobocia

oraz Oddziat Rozwoju Gospodarczego w latach 2005-2007:
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Udzial w konkursach.

1. Uzyskano tytul Gmina Fair Play 2005t.

2. Przygotowano materialy do konkursu ,,Certyfikowana Lokalizacja Inwestycji — Gmina
Przyjazna Inwestorowi” - w efekcie przeprowadzonego audytu gmina Plock otrzymala
najwyzsza oceng pie¢ gwiazdek.

3. I miejsce w Wojewddztwie Mazowieckim w II Ogdélnopolskim Konkursie ,,Grunt na medal
20077 dla terenu o powierzchni 110 ha, obejmujacego swym zasiggiem strefe ITI-VI

Plockiego Parku Przemystowo-Technologicznego.

II. Wspolpraca z instytucjami.

1. Podejmowano kontakty gospodarcze z miastami partnerskimi.
2. Przedstawiono oferty wspolpracy gospodarczej Plocka w  wigkszosci Ambasad, Izb
Gospodarczych w kraju i za granica.
3. Podjeto wspdlprace celem okredlenia formy pomocy dla istniejacych przedsigbiorstw
dzialajacych na terenie gminy Plock.
4. Przeprowadzono rekrutacje dla przedsiebiorstw z miasta i regionu w zwiazku z organizowang
przez Ambasade austriacka misjq gospodarcza.
5. Zamieszczono aktualng ofert¢ PPPT w bazie PAlilZ-u i Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Mazowieckiego.
6. Wspolpracowano z:
- Panstwowa Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych,
- Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci,
- Centrum Komercjalizacji Technologii,
- Plockg Loza Business Centre Club,
- Zwiazkiem Gmin Regionu Plockiego,
- Izba Gospodarcza Regionu Plockiego,
- Business Centre Club,
- Polskim Koncernem Naftowym Orlen S.A.,
- Krajowg Izba Gospodarcza,
- Forum Spoteczno-Gospodarczym przy Prezydencie Miasta Plocka,

- Plockim Funduszem Porgczen Kredytowych Sp. z o.0.,
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- Regionalnym Centrum Informacji Europejskiej,

- Centrum Wspierania Biznesu,

- Urzedem Marszatkowskim Wojewddztwa Mazowieckiego,
- Naczelng Organizacja Techniczng (ttumaczenia specjalistyczne materialéw informacyjnych na
potrzeby inwestoréw),

- Funduszem Mikro,

- Domem Darmstadyt,

- Izba Gospodarcza Regionu Plockiego,

- Polsko-Ukrainiska 1zba Gospodarcza,

- Polsko-Szwedzka 1zba Gospodarcza,

- Nederlandzko-Polska 1zba Gospodarcza,

- Ambasada Amerykanska,

- Ambasada Belgijska,

- Ambasada Korei Poludniowej,

- Ambasada Wielkiej Brytanii,

- Ambasada Japonii,

- Ambasada Chin,

- British Chamber of Commerce,

- American Chamber of Commerce.

7. Wyslano informacje na temat sytuacji gospodarczej regionu do placowek dyplomatycznych w
Polsce i za granica.

8. Wystano do wszystkich polskich ambasad na $wiecie ofert¢ inwestycyjng miasta Plocka. Na
zaproszenie Ambasady RP w Chinach, COI wuczestniczyl w Migdzynarodowych tagach
inwestycyjnych pod nazwg China International Fair for Investment and Trade (CIFIT), ktére
odbywaly sie w Xiamen (prowincja Fujian).

9. Zamieszczono biezaca informacje dotyczaca oferty inwestycyjnej w bazie PAIIZ i Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego, jak rowniez w Agencji Rozwoju Mazowsza

S.A. oraz Ambasadzie Japonii.

I11. Organizacja oraz uczestnictwo w konferencjach.

1. Zorganizowano Konferencj¢ Gospodarczg Polsko-Brytyjskiej podczas VII  Pikniku
Europejskiego.
2. Zorganizowano wraz z Instytutem Finanséw 1 Bankowosci konferencje: ,,Finansowanie

dzialalnosci biezacej 1 inwestycyjnej przedsi¢gbiorcéw — oséb fizycznych”.
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3. Zorganizowano konferencje na temat ,,Mozliwosci eksportowych dla firm polskich na rynku
szwedzkim” - prelegent Tadeusz Iwanowski Dyrektor Polsko-Szwedzkiej 1zby Gospodarcze;.

4. Centrum Obstugi Inwestora wraz z Centrum Rozwoju Gospodarczego uczestniczylo w
konferencjach: Eurokontakt — Mozliwosci dla inwestoréw z Wielkiej Brytanii oraz Regionalnej
Konferencji Podatkowej organizowanej przez Amerykanskie Izby Handlowe w Czechach, na
Wegrzech, Polsce, na Stowacji.

5. Centrum Obstugi Inwestora uczestniczylo w szkoleniach: Partnerstwo Publiczno-Prywatne —
szansa 1 wyzwanie dla samorzadu terytorialnego oraz Wsparcie rozwoju cze¢sci technologiczne;j
PPPT S.A. w ramach projektu realizowanego przez konsorcjum Dornier Consulting Gmbh,
BAA Polska Sp. z o.0., Dornier Polska Sp. z o.0. Cierszewo, wymiana spostrzezen dotyczacych
funkcjonowania parkéw technologicznych.

6. Uczestniczono w konferencjach i szkoleniach, podczas ktérych gmina w sposéb bezposredni
promowala swoéj potencjal:

- Inwestycje zagraniczne szansg rozwoju gminy - organizator Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie.

- Partnerstwo Publiczno - Prywatne — Efektywna Forma Finansowania Zadan Publicznych,
Krakéw - organizator Euro Training Poznan.

- “Konsultant pozyskiwania i1 wdrazania funduszy europejskich (projekty inwestycyjne)”,
Plock - organizator Centrum Edukacji Plock.

- Konferencja Doing business in Mazovia — the business heart of Poland - organizator
Agencja Rozwoju Mazowsza S.A.

- Konferencja Dobre praktyki PPP - organizator: Investment Support Warszawa.

- ,,Plock w strategii rozwoju Mazowsza” - organizator PWSZ Plock i UMP.

IV. Organizacja oraz uczestnictwo w misjach gospodarczych.

1. Zorganizowano kazachska misj¢ gospodarcza dla 50. firm z Plocka.

2. Uczestniczono w misji gospodarczej holenderskich przedsiebiorcéw w Polsce organizowane;j
przez Niderlandzko-Polska Izb¢ Gospodarcza.

3. Uczestniczono w misji gospodarczej przedsigbiorstw wloskich z Sycylii z Prowincji Palermo
organizowanej przez Krajowa Izbe Gospodarcza.

4. W celu promowania lokalnej przedsigbiorczosci oraz wymiany informacji, wspotpracowano z
instytucjami okolobiznesowymi jak réwniez z lokalnymi przedsigbiorstwami:
- Izba Gospodarcza Regionu Plockiego,

- Polskim Koncernem Naftowym Otlen S.A. (misja gospodarcza przedsighbiorcow z Mozejek),
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Plocka Loza Business Center Club (certyfikacja w konkursie Gmina Przyjazna
Inwestorowi),

Urzedem Marszalkowskim Wojewodztwa Mazowieckiego,

Panstwowa Agencja Informacji 1 Inwestycji Zagranicznych (obstuga inwestorow,
wspoéludzial w imprezach targowych),

Naczelna Organizacja Techniczna (tlumaczenia specjalistyczne materialéw informacyjnych

na potrzeby inwestorow).

V. Udzial w targach.

1. Centrum Obstugi Inwestora wraz z Centrum Rozwoju Gospodarczego uczestniczylo w

imprezach targowych:

Srodkowoeuropejskie  Targi  Nieruchomosci i Inwestycji ~ Central — Europe
Property&Investment Fair CEPIF 2005 wraz z Plockim Parkiem Przemystowo-
Technologicznym.

XIII Migdzynarodowe Targi Nieruchomosci 1 Inwestycji REFE we Wroclawiu.

The CEE's leading commercial property & investment fair CEPIE.

IT Edycja Forum Gospodarczego Rynku Nieruchomosci EMPEX Londyn.

Forum inwestycyjne w Korei — dystrybucja materialéw promocyjnych wraz z
przedstawicielami PALIIZ w Warszawie.

Miedzynarodowe tagi inwestycyjne China International Fair for Investment and Trade
(CIFIT) w Xiamen (prowincja Fujian).

Europejski Tydzien Regionéw 1 Miast OPEN DAYS 2006 Bruksela.

Barcelona Meeting Point.

Materialy promocyjne w postaci Oferty Inwestycyjnej miasta Plocka zostaly
rozdystrybuowane za posrednictwem firmy Business Promotion na mig¢dzynarodowych
targach inwestycyjnych Dubaj 2006 CITYSCAPE.

MIPIM The International Property Market w Cannes.

CWRIEC The 6th China Western Region International Economic Cooperation Fair w
Xi'an.

CEPIF CEE Property and Investment w Warszawie.

EXPO REAL 2007 w Monachium.

VI. Przygotowywanie materialéw informacyjnych (oferta inwestycyjna).
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Przygotowano Katalog Ofert Inwestycyjnych w 6. jezykach (polski, angielski, chiniski, japonski,
arabski, koreanski), w ktorym oferowane sa tereny PPPT wraz z infrastruktura, nabrzeze Wisly
(zagospodarowanie o charakterze turystycznym i rekreacyjnym), jak réwniez tereny Trzepowa,
bedace obecnie w posiadaniu wlascicieli prywatnych - deklarowana mozliwos¢ wykupu terenéw
do zasobéw gminnych.

Zamieszczono na stronie internetowej biezace oferty inwestycyjne  miasta oraz o0sob
prywatnych.

Zamieszczono na stronie internetowej Katalog Ofert Inwestycyjnych we wszystkich wersjach
jezykowych oraz przygotowano material w wersji elektronicznej gotowy do wysylki poprzez e-
mail.

Przygotowano Mape Inwestycyjna Miasta Plocka, w ktérej zamieszczone zostaly nowe
inwestycje, przedsigbiorstwa panstwowe 1 prywatne, instytucje okolobiznesowe oraz urzedy w
Plocku.

Przygotowano analizy dotyczace aktualnej sytuacji gospodarczej, oferty inwestycyjnej
1 rynku pracy na potrzeby potencjalnych inwestoréw.

Przygotowano Katalog Ofert Inwestycyjnych w 3. dodatkowych jezykach (francuski, niemiecki,
rosyjski).

VII. Reklama.

1.

Zamieszczono informacje gospodarcze o Plocku w Brytyjsko-Polskim Portalu Biznesowym,
The Warsaw Voice; The Polish Voice, Katalogu Targowym CEPIF 2005, magazynie
Nieruchomosci PLUS, Polskiej Gieldzie Nieruchomosci, magazynie Eurokontakt, British
Chamber of Commerce Guide to Central and Eastern Europe 2005, Wydawnictwie Murator,
Wydawnictwie Business Promotion.

Zamieszczono Informacje promocyjno-gospodarcze o Plocku w CNBC European Business,
Katalog Targowy CEPIF 2006, Nieruchomosci PLUS, American Investor — American Chamber
of Commerce, Panorama Miast Polskich, Poland for Investors — Polish Business Magazine,
Poland Monthly, Mazowiecki Serwis Gospodarczy, Wydawnictwo Murator, Wydawnictwo
Business Promotion.

Zamieszczono informacje promocyjno-gospodarcze o Plocku w: CNBC European Business,
Miesieczniku poktadowym PLL LOT Kaleidoscope, Katalogu Targowym CWRIEC 2007 The
6th China Western Region International Economic Cooperation Fair, Katalogu Targowym

MIPIM 2007 The International Property Market, Katalogu Targowym CEPIF 2007 CEE
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Property and Investment, Magazynie Nieruchomoéci PLUS, Katalogu targowym EXPO REAL
2007.

VIII Spotkania z inwestorami.

10.

11.

12.

13.
14.

15.

Uczestniczono w spotkaniu z inwestorami — miejsca pod inwestycje w Polsce - organizowanym
przez BEurokontakt w Warszawie.

Zorganizowano 3 spotkania z przedstawicielami plockiego biznesu na $niadaniu u Pana
Prezydenta.

Zorganizowano spotkania z cyklu prelekcji ,,Perspektywy biznesu” dla przedstawicieli ptockiego
biznesu i §rodowiska okolobiznesowego na temat ,,Gospodarka Bliskiego Wschodu szanse,
perspektywy, zagrozenia” - prelegent dr Boguslaw Zagoérski, Dyrektor Instytutu Ibn Chalduna
w Warszawie.

Przeprowadzono ankiety w celu uzyskania informacji od plockich pracodawcow odnosnie
kierunkéw wyksztalcenia, ktére bylyby pozadane przez przysztych pracodawcow.

Prowadzono rozmowy na temat promocji gospodarczej miasta Plocka za posrednictwem
przedstawicieli amerykanskiej 1 belgijskiej firmy consultingowe;.

W Urzedzie Miasta Plocka oraz w siedzibie PPPT odbylo si¢ spotkanie z Radcami Handlowymi
Ambasady Belgii w Polsce. Spotkanie miato na celu przedstawienie oferty inwestycyjnej miasta
oraz perspektywy rozwoju gospodarczego regionu.

Prowadzono rozmowy 2z inwestorami zainteresowanymi lokalizacja swej dzialalnosci
w Plocku.

Obsluga inwestora pod kryptonimem Pegasus — wspolpraca z PPPT S.A., PALIZ.

Spotkanie z  przedstawicielem  firmy  poszukujacej terenéw  pod  budownictwo
wielkopowierzchniowe.

Spotkanie z firmg poszukujaca mozliwosci inwestowania w wielkopowierzchniowe centra
handlowe.

Spotkanie z przedstawicielami parku technologicznego w prowincji Fujan, jak réwniez z
przedstawicielami miasta.

Spotkanie z 3. firmami zainteresowanymi budownictwem mieszkaniowym — jedna z nich o
kapitale hiszpanskim.

Spotkanie z firma zainteresowana zakupem terenu pod galerie handlowe.

Spotkanie z przedstawicielami chifskiej izby gospodarczej — wspoipraca z PPPT S.A. oraz

IGRP.

Spotkanie z firma zainteresowana budowsg parkingéw podziemnych oraz budowa Aquaparku —
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16.
17.
18.
19.

20.
21.

22.

23.
24.

kapital hiszpanski — wynik spotkania z przedsigbiorcami podczas targéw CEPIF w Warszawie.
Spotkanie z firmami zainteresowanymi budownictwem mieszkaniowym.

Spotkanie z inwestorem zainteresowanym prowadzeniem dzialalnosci w branzy motoryzacyjne;j.
Spotkanie z firma obstugujaca inwestora — branza nieznana.

Spotkanie z inwestorem zainteresowanym inwestycja na rogu ulicy Jachowicza 1 Nowy Rynek w
Plocku.

Spotkanie z inwestorem zainteresowanym budowg elektrowni weglowej w rejonie Plocka.
Spotkanie z inwestorem 2z udzialem kapitalu francuskiego 2z branzy przemystowe;j
zainteresowanym budowa zaktadu dla przemystu samochodowego.

Spotkanie z przedstawicielami zainteresowanymi terenami pod wielkopowierzchniowe centra
handlowe.

Spotkanie z firma polsko-wloska zainteresowana pozyskiwaniem inwestoréw dla miasta Plocka.
Udzial w spotkaniu w Walonii na stazu w ramach realizacji projektu wspodlpracy ,,Dobre
praktyki w finansowaniu innowacji, tworzeniu firm na bazie uniwersytetu, wspoipracy nauki z
przemystem, transferze technologii — parki naukowe”, odbywajacego si¢ w dniach 16-22

wrzesnia 2007r.

IX. Prawo lokalne.

W ramach aktywizacji przedsigbiorczosci i promocji postaw przedsigbiorczych zainicjowano

zmiany w prawie lokalnym.

Wdrozono program ,,Plock dla Przedsi¢biorczych”.

Wdrozono system zwolnient z podatku od nieruchomosci w ramach pomocy ,,de minimis”.
Zainicjowano prace zwigzane z objeciem statutem specjalnej strefy ekonomicznej terenéw w
Plockim Parku Przemystowo-Technologicznym S.A.

Przygotowano Uchwate Nr 127/IX/07 Rady Miasta Plocka z dnia 29 maja 2007 roku w
sprawie wyrazenia zgody na ustanowienie na terenie miasta Plocka Podstrefy F.odzkiej

Specjalnej Strefy Ekonomiczne;.

Podsumowujac efekty dotychczasowych dziatan, nalezy zauwazy¢ wzrost zainteresowania oferta

inwestycyjng miasta i rozpoznawalno$¢ wéroéd inwestoréw krajowych, jak 1 zagranicznych. Wyraza sig to

w zapytaniach kierowanych do WRM.I oraz w rozmowach przeprowadzonych podczas bezposrednich

spotkan z przedsigbiorcami.
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Zasadnym jest zatem kontynuowanie dzialan promocyjnych w oparciu o nowa strategic
promocji gospodarczej, co w okresie nastepnych 3-5 lat powinno przynies¢ efekty w postaci nowych
inwestycji w miescie, ktorych nastgpstwem bedzie stworzenie nowych miejsc pracy a tym samym

podniesienie jakosci zycia mieszkancow.

przygotowata: Matgorzata Krom, Wydzial Rozweju Miasta

II1. Oddziat Komunikacji Spoteczne;j

Oddzial Komunikacji Spotecznej dziatalnos¢ swoja rozpoczal na przelomie kwietnia/maja
2007, po powolaniu pracownikéw. Do zadan oddzialu nalezy m.in.: prowadzenie kampanii
spolecznych, promocja dziatan Urzedu Miasta, badania spoteczne.

Komunikacja stanowi niezwykle wazny instrument porozumiewania si¢ w kazdej dobrze
funkcjonujacej instytucji. Z punktu widzenia Urzedu Miasta, jest ona istotna przede wszystkim ze
wzgledu na dzialalno$¢ publiczna. W administracji najwazniejsze jest pokazanie, czym si¢ zajmuje i
uzyskanie zrozumienia podejmowanych dzialan, co przeklada si¢ na akceptacje albo jej brak.
Komunikacj¢ spoteczng nalezy widzie¢ i rozumie¢ jako proces informacyjny, na poziomie komunikacji
wewnetrznej.

Oddzial Komunikacji Spotecznej powinien by¢ traktowany jako komoérka prowadzaca pewnego
rodzaju sposéb interakciji i dialogu pomiedzy urzedem miasta a spotecznoscia lokalna.

Dzialania realizowane w Oddziale Komunikacji Spotecznej opieraja si¢ na zasadach strategii
public relations, czyli musza by¢ zintegrowane w okresleniu zalozen strategicznych, dlugofalowych,
wskazujg cele, prezentuja przestania komunikacyjne 1 identyfikuja grupy docelowe. Narzedzia
zastosowane w czasie realizacji kampanii spolecznych sa dopasowane do grup docelowych, a
efektywnos¢ zalezy od skutecznosci w dotarciu do odbiorcéw i wywolania u nich pozadanej reakcji

zwrotnej.
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Planujac sposéb komunikowania z grupami docelowymi, uwzgledniamy zaréwno to, czy
przekaz jest w odpowiedni sposob sformulowany do grup docelowych, jak réwniez czy jeste$Smy w
stanie zrealizowac dane przedsigwzigcie.

Przygotowanie zakresu 1 sposobu dzialania podczas poszczegdlnych zadan, wymaga
opracowania analizy sytuacji wyjsciowej. Niezbedne jest to glownie ze wzgledu na specyfike urzedu,
ktéra polega na dzialaniach na rzecz i w imieniu spolecznosci lokalnej przy odpowiedzialnosci za jej
rozwdj 1 rozsadne zarzadzanie $rodkami publicznymi. Poza tym, ma to pomoéc w zidentyfikowaniu
mocnych i stabych stron urzedu, a takze okresleniu problemoéw z tym zwigzanych. W tym celu oddziat
bedzie korzystal z pozyskanych informacji np. z wczesniej przeprowadzonych badan czy opracowan
statystycznych (musza to by¢ informacje przygotowane przez firmy specjalizujace si¢ w tym zakresie).

Priorytetem przy realizacji poszczegdlnych zadan jest wytworzenie poczucia tozsamosci i

identyfikacji plocczan z miastem, a takze wskazanie elementéw stanowiacych o charakterze Plocka.

Przy realizacji zadan korzystamy z takich srodkow jak:

a) Wydawnictwa zewnetrzne (ulotka, broszura, biuletyn informacyjny) — sa srodkiem przekazu
informacji i spelniaja role edukacyjng. Przy ich pomocy mozna np. wyjas$ni¢ zawilosci procedur,
z ktorymi najczedciej spotykajq si¢ mieszkancy czy ulatwi¢ interesantom poruszanie si¢ po
urzedzie.

b)  Sprawozdania finansowe (informator finansowy) — ma przyblizy¢é mieszkadcom zawile
zagadnienia zwigzane z finansami samorzadowymi.

c)  Organizacja imprez specjalnych (akcji spolecznych, eventow, happeningéw) — pelnia role
integrujaca spolecznos¢, prowadza do zaspokojenia szczegdlnych potrzeb gminy, podnosza
$wiadomos¢ spoteczna.

d) Badania opinii publicznej — stuza pozyskaniu najbardziej wiarygodnej wiedzy o ocenach i
pogladach spoleczenstwa. Ujawniaja sprawy malo znane, pomagaja uzewnetrzni¢ to, co
naprawde ludzie myslg 1 czego chca. Pozwalajq tez sprawniej zarzadzal, efektywniej dzialad,
podejmowac bardziej racjonalne i oczekiwane decyzje, a czgsto oszczedniej gospodarowaé
gminnymi finansami.

e) Kampanie informacyjne — polegaja na wykorzystaniu, w zaplanowany wczesniej sposob,

instrumentoéw polityki informacyjnej i technik promocji przy akcjach informacyjnych. Ich

obserwowanie pozwala zapoznac si¢ ze stanowiskiem opinii publicznej w réznych sprawach.’

Wszystkie projekty Oddzialu Komunikacji Spolecznej realizowane s zgodnie z ustalong

strategia dzialania. Wykorzystuje si¢ tu rézne zréodla w celu zachowania obiektywizmu. Okresla si¢

3 Knecht Z., Public relations w administracji publicznej, Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa 2006, s. 81-82
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réwniez forme prowadzenia projektu — indywidualnie lub we wspdlpracy z inna komorka

organizacyjna.

Od maja 2007 roku Oddzial Komunikacji Spotecznej wspotorganizowal cztery kampanie:
1. ,,Walcz z nowotworem — Poddaj si¢ badaniu PET”.
,,JFAS — Nie pije za jego zdrowie”.

,wZdrowa jesien. Zaszczep si¢ przeciw grypie”.

I

,,Otwarcie Mostu Solidarnosci wraz z drogami dojazdowymi”.

Pozostate dzialania:

1. ADHOC - plakat, wzor ankiet, strona internetowa.

2. Billboardy wtasne Urzedu Miasta — w trakcie realizacji.
3. Badania spoleczne — w trakcie realizacji.
4

Ksigga Standardow CI — w trakcie realizacji.
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1. ,,Walcz z nowotworem — Poddaj si¢ badaniu PET”

Kampanie prygotowata: Lena Kolodziejska-Grabowska

WALCZ ZNOWOTWOREM

reT  poddaj sie badaniv

tel. (024) 367 17 07,

Kampania spoteczna PET (Pozytonowa Emisyjna Tomografia) pn. ,,Walcz z nowotworem -
poddaj si¢ badaniu PET”, realizowana we wspolpracy z Wydzialem Zdrowia i Spraw Spotecznych,
rozpoczela si¢ 4 czerweca 2007 roku. Program jest skierowany do plocczan, u ktérych: zdiagnozowano
lub podejrzewa si¢ chorobg nowotworowa, wystepuje schorzenie neurologiczne czy tez wystepuja
schorzenia kardiologiczne, ktérych nie mozna zdiagnozowaé innymi metodami. Po analizie
problematyki oraz wytypowaniu grupy docelowej, ustalono nastgpujacy sposob rozpowszechnienie
zalozefi programu:

1. W spétkach, jednostkach, aptekach, przychodniach oraz autobusach Komunikacji Miejskiej
pojawily si¢ plakaty, ulotki informujace ptocczan o mozliwosci zbadania si¢ metoda PET.

2. Na stronach internetowych Plocmana i Gazety Wyborczej znalazly si¢ banery z odno$nikiem do
opisu programu na stronie internetowej Urzedu Miasta.

3. Do akcji wiaczyli si¢ wolontariusze z Centrum Wolontariatu, ktoérzy w poniedziatek, 4 czerwca,

w godzinach 14.00-16.00 oraz w kazda sobote czerwca w godzinach 11.00-13.00 na ulicy

Tumskiej rozdawali ulotki.

4. Do drzwi mieszkancow naszego miasta zapukali ratuszowi goncy z ulotka dotyczaca PET.
5. Na plockich ulicach pojawily si¢ billboardy projektu Mikotaja Y.akomskiego.
6. Informacj¢ o badaniach metoda PET plocczanie uslyszeli w radiach Eska Plock i Katolickim

Radiu Ptock oraz w radiowezle ORLEN-u.

7. Mieszkancy mogli o kampanii przeczyta¢ na tamach plockich gazet (Gazeta Wyborcza Plock,
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Tygodnik Plocki, Zycie Plocka, M4), zaréwno w reklamach prasowych, jak i artykulach
dziennikarskich (np. ,,Gazeta Wyborcza” 6-7.06.2007, str. 4, ,,Promocja walki o zycie. Warto
postuchac”).

8. Do wspolpracy zaproszono plockich przedsigbiorcéw oraz parafie, za posrednictwem, ktérych
informacja dotarta do pracownikéw i wiernych.

Kampania spoleczna ,,Walcz z nowotworem - poddaj si¢ badaniu PET” zakoniczyla si¢ 30
czerwca 2007 roku.

Przez caty 2006 rok badanie PET/CT wykonano u 217. mieszkancow Ptocka. Z badan
korzystaly m.in. 84 plocczanki z rakiem piersi, 29 0séb z rakiem jelita grubego, 20 oséb z rakiem nerki,
ponadto u czterech 0séb ze schorzeniami neurologicznymi potwierdzono diagnoze.

Do pierwszego dnia kampanii (4 czerwca) do Wydzialu Zdrowia i Spraw Spolecznych zglaszato
si¢ z wnioskami §rednio od 2. do 3. 0s6b w tygodniu. W pierwszych dniach akcji informacyjnej liczba ta
zwigkszyta si¢ od 6. do 8. 0séb tygodniowo.

Przez pierwsze trzy dni kampanii badaniami metoda PET zainteresowaly si¢ 63 osoby, w
drugim tygodniu trwania akcji 91 oséb, w trzecim tygodniu 73 osoby, w ostatnim czwartym tygodniu
zainteresowanie zmalato, do Wydziatu Zdrowia zglosilo si¢ 48 osob.

Do 31 pazdziernika 2007 roku wnioski na badanie metoda PET ztozylo 161 osob, z
czego 47 os6éb w ciagu 5. miesiecy, a 114 w czasie trwania kampanii 1 po zakonczeniu akcji, (czyli od 4

czerwca do 31 pazdziernika 2007 roku).

Miesiac Liczba zlozonych wnioskéw
styczen 3
luty 7
marzec 10
kwiecien 10
maj 17
czerwiec 24
lipiec 32
sierpien 24
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Kampania FAS (plodowy zespot alkoholowy) rozpoczela si¢ 9 wrzesnia 2007 roku w ramach

obchodéw VIT Swiatowego Dnia FAS. W 2007 roku po raz pierwszy udzial wzieto ponad 600 gmin i 10

wojewodztw, m.in. lédzkie, kujawsko-pomorskie, mazowieckie, matopolskie. W ramach kampanii

Oddzial Komunikacji Spotecznej wspolpracowal z Wydziatlem Zdrowia i1 Spraw Spolecznych. Po

analizie problematyki oraz wytypowaniu grupy docelowej, ustalono nastepujacy plan dzialania:

1.
2.

Wolontariusze z Centrum Wolontariatu tego dnia wreczali ptocczanom ulotki wraz z gerberami.
Oproécz ulotek 1 broszur, w naszym miesécie pojawily si¢ plakaty (w autobusach, przychodniach,
szpitalach, gabinetach ginekologicznych, urzedzie, w MOPS-ie, USC)

Rozklejono billboardy na 7. tablicach reklamowych.

Do wspolpracy zaproszono plockich ginekologéw, ktérzy otrzymali oprécz materialow
informacyjnych, ulotek i broszur dla pacjentek, film przygotowany przez angielskie
stowarzyszenie noFAS pt. ,,Wieczne dziecko”.

Do kampanii wiaczyly si¢ plockie media, ktore otrzymaly od Biura Prasowego pakiet
materialéw informacyjnych wraz z filmem oraz plakatami.

W plockich gazetach 1 na plockich portalach ukazaly si¢ banery oraz artykuly na temat akcji
(artykul w ,,Gazecie Wyborczej”, Malgorzata Siuta, dn. 05.09.2007, www.gazeta.pl/plock/,
baner na stronie internetowej www.gazeta.pl/plock/, baner w ,,Sygnatach Plockich”).

W plockiej telewizji Tele-Top ukazal si¢ kilkakrotnie spot telewizyjny przygotowany przez
PARP-¢.

Materialy informacyjne zostaly przekazane do Miejskiego Centrum Rozwigzywania
Probleméw Spolecznych, gdzie pod koniec wrzesnia odbywalo si¢ spotkanie stowarzyszen i
organizacji pozarzadowych.

Celem kampanii bylo zmniejszenie liczby kobiet pijacych w czasie cigzy oraz zwigkszenie

wiedzy na temat negatywnego wplywu alkoholu na pltéd.
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Honorowy patronat nad kampania objeli: Minister Zdrowia, Polskie Towarzystwo
Ginekologiczne, Biuro WHO w Polsce.

Partnerzy kampanii ogdlnopolskiej: Instytut Matki 1 Dziecka, Instytut “Pomnik-Centrum
Zdrowia Duziecka”, Stowarzyszenie Zastepczego Rodzicielstwa, Fundacja “Daj Szanse”, Media
Koncept, Szkota Mistrzéw Reklamy. Kampania zakonczyla si¢ 30 wrzesnia 2007 roku.

Ze wzgledu na ogolnopolski zasigg akcji 1 szeroko zakrojona kampani¢ medialna, nie mozna

oceni¢ stopnia dotarcia do grupy docelowej ze srodowiska lokalnego.

3. ,,Zdrowa jesien. Zaszczep si¢ przeciw grypie”

Kampanie pryygotowata: Agnieszfea Stachurska

Zdrowa jesien
zaszczep sie przeciw grypie

Szczepienia dla os6b w wieku 65 lat i powyzej finansowane sa z Budzetu Miasta Plocka
tel. (024) 367 17 07 www.plock.eu
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Kampania ,,Zdrowa jesien. Zaszczep si¢ przeciw grypie”, realizowana we wspdlpracy z

Wydzialem Zdrowia i Spraw Spotecznych, rozpoczela si¢ 17 wrzesnia. Jej celem bylo zmniejszenie

losci zachorowan na grype i wystgpowania powiklan pogrypowych w grupie wysokiego ryzyka, u

plocczan powyzej 65. roku zycia, oraz upowszechnienie szczepien profilaktycznych wérdéd oséb w

starszym wieku.

Ze wzgledu na problematyke kampanii, gléwna zakladana grupa docelowa to osoby %

wieku 65. lat i powyzej. Dotarcie do nich mialy zapewnic:

a) plakaty i ulotki dostarczone do:

Zwigzku Emerytow, Rencistéw i Inwalidow,

Stowarzyszenia Uniwersytet Trzeciego Wieku,

Klubéw Seniora przy ul. Lukasiewicza i przy ul. Szarych Szeregow,

Zwigzku Emerytow i1 Rencistéw ,,Petrochemik”,

Centrum Wolontariatu (ulotki rozdawane przez wolontariuszy na ulicy Tumskiej w dniu
rozpoczecia kampanii),

Zespolu Goneow (ulotki rozdawane przez goncow),

2. szpitali — w trakcie rozwieszania plakatéw na terenie placoéwki rozdawano ulotki
osobom starszym,

22. przychodni,

47. aptek,

Miejskiego Osrodka Pomocy Spotecznej,

Caritasu,

15. parafii na terenie Plocka.

Ulotki roztozono réwniez w Biurze Obstugi Klienta Urzedu Miasta Plocka, na stanowiskach

ochrony, na stanowisku wydawania dowodow osobistych; rozwieszono tez plakaty na tablicach

informacyjnych urzedu.

Ponadto dzialania informacyjne odbywaly si¢ poprzez:

plakaty wywieszone w autobusach Komunikacji Miejskiej,

spoty radiowe w Radio ESKA i Katolickim Radiu Plus,

reklamy prasowe w ,,Gazecie Wyborczej”, ,, Tygodniku Plockim”, ,,Sygnatach Plockich”
1 bezplatnej gazetce ogloszeniowej ,,M4”,

8 billboardéw na terenie Plocka.

Kampania spoleczna ,,Zdrowa jesien. Zaszczep si¢ przeciw grypie” trwala do 31

pazdziernika. Organizowana byla po raz pierwszy, jednak program szczepienn przeciwgrypowych
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finansowanych z Budzetu Miasta Ptocka ma juz trzyletnia tradycje.

Analizujac dobor materialéw 1 $rodkéw przekazu mozna przypuszczaé, ze skuteczno$é
kampanii byla wysoka. Wybrane nosniki informacji, dotarcie do grupy docelowej oraz kampania
medialna spowodowaly realizacj¢ gléwnych zalozen akcji. Efektem kampanii jest zaszczepienie w
czasie jej trwania, w ciggu 1,5 miesigca, 2.712 0s6b powyzej 65. roku zycia. Na dzien 31 pazdziernika
pozostato juz tylko 288 szczepionek w przychodniach PZOZ, w pozostatych
przychodniach wykorzystano 100% szczepionek.

Dla poréwnania, w calym roku 2006 roku byta to grupa 2.452 osob.

4. ,,Otwarcie Mostu Solidarno$ci wraz z drogami dojazdowymi”

Kampanie prygotowata: Agnieszfa Stachurska

Serdecznie zapraszam mieszkancow. Pfoc
na uroczyste otwarc:e

7/ = .
Wejscie na most od ul. Wyszogrodzkiej
Dojazd autobusami Kemunikacji Miejskiej B

zedmiotem kampanii byta promocja otwarcia II przeprawy mostowej w Plocku pod hastem
,Otwarcie Mostu Solidarno$ci wraz z drogami dojazdowymi”. Termin otwarcia ustalono na 13
pazdziernika 2007.

Celem kampanii bylo poinformowanie spolecznosci lokalnej Plocka o terminie rozpoczecia

oraz zaproszenie na uroczysto§¢ otwarcia Mostu Solidarnosci. Zakladanym efektem bylo réwniez
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zachecenie plocczan do aktywnego uczestnictwa w wydarzeniach waznych dla naszego miasta.

Ze wzgledu na lokalny zasieg akcji, zakladano dotarcie do jak najwigkszej ilosci mieszkancow

poprzez:

1.

Kartki pocztowe dostarczone do PSS-6w, szkoél $rednich, pracownikow urzedu, spolek
miejskich oraz rozprowadzane na osiedlu Podolszyce Potudnie przez pracownikéw MTBS Sp. z
0.0.

Kartki dystrybuowane przez wolontariuszy z Centrum Wolontariatu, ktoérzy wreczali
zaproszenia plocczanom codziennie od 8 pazdziernika, w godzinach 14-16 na ulicy Tumskiej, a
w dniu otwarcia mostu, od rana, réwniez przed duzymi centrami handlowymi.

Plakaty rozwieszone w 50. autobusach Komunikacji Miejskiej oraz na 20. wiatach
przystankowych.

15 billboardéw na terenie Plocka.

Reklamy w ,,Gazecie Wyborczej” (reklama w dniu 12.10.)
09.10.), radiu ,,ESKA Plock” (spoty w dniach 8-13.10.).

, »»Iygodniku Plockim” (insert w dniu
Reklamy na portalach internetowych www.plocman.pl, www.gazeta.pl/plock oraz na stronie
urzedu miasta www.plock.eu.

W dniu otwarcia mostu, po przecieciu wstegi, zostalo wypuszczonych 300 balonéw w

barwach miasta. Pracownicy Oddzialu Komunikacji Spolecznej rozdawali uczestnikom otwarcia kartki

pocztowe z pamiatkows pieczecia.

Dzialania promocyjne znalazly odzwierciedlenie w ilodci plocczan uczestniczacych W

otwarciu. Pomimo nieprzychylnej pogody, na uroczystos¢ przybyto ponad tysiac oséb.
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5. ADHOC
Przygotowata: 1ena Kotodzieska-Grabowska

(@mska\Halonem miasta

jestijuz podloga czas na scianyjs

Projekt wspdifinansowany z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Inicjatywi#Wspdlnotowej INTERREG IIIB CADSES

Oddzial Komunikacji Spotecznej bral réwniez udzial w promocji realizowanego przez Wydziat
Urbanistyki i Architektury programu ADHOC, czyli Rozwoju Historycznych Staréwek w Srodkowej i
Wschodniej Europie. Celem programu jest rozwoj staréwek i odnowa kamienic wraz z ich
podworkami, przy zachowaniu ich oryginalnego stanu wraz z wymogami konserwatorskimi. Do
programu akces zglosilo trzynascie miast z szesciu krajow, w tym dwa  z Polski — Plock i Jelenia Gora.
Projekt jest wspotfinansowany z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego. Okres jego realizacji
to 01.04.20006 - 28.02.2008.

W ramach promocji programu, na 15. billboardach zlokalizowanych na terenie Plocka
umieszczono zdjecia nocne odnowionej ulicy Tumskiej. Zaproponowane przez Wydzial Urbanistyki i
Architektury hasto: ,,Tumska salonem miasta. Jest juz podloga, czas na S§ciany”’, nawiazuje do
rewitalizacji budynkéw przy ulicy Tumskiej.

Oddzial Komunikacji Spolecznej zainicjowal i wdrozyl projekt wzoru ankiety skierowanej

zaréwno do mieszkancéw kamienic przy ulicy Tumskiej, wlascicieli czy tez oséb prowadzacych punkty
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ustugowe, wraz z zamieszeniem linku na stronie internetowej Urzedu Miasta www.plock.eu. Celem
ankiety bylo uzyskanie opinii mieszkanicow ulicy Tumskiej na temat ich oczekiwan odnosnie programu
rewitalizacji staréwki. Mieszkafcy mogli réwniez pobrac i wypelnié¢ wniosek w punkcie informacyjnym

Utrzedu Miasta Plocka.
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LOKALNY PROGRAM REWITALIZACJI
MIASTA PLOCKA

Urzad Miasta Plockai Starx R:nek 1i 09-400 Plock, tel. 024 367-14-51 (54-56) fa-x 024 367-17-15

Szanowny Pan
Krzysztof Kwiatkowski
Koordynator Projektu ADHOC

Pytania dotyczace rewitalizacji ulicy Tumskiej w ramach projektu ADHOC*.

L.p.  Pytania

1.

data, imi¢ i nazwisko
adres nieruchomosci (dotyczy wiascicieli
Kamienic przy ul. Tumskiej)

*Panstwa pytania zostang przekazane do odpowiednich grup (do spraw programoéw mieszkaniowych i spolecznych,
do spraw programow gospodarczych, do spraw zagospodarowania przestrzennego, do spraw powolania
stowarzyszenia ulicy Tumskiej) czy tez wydzialow, ktore beda pracowaé nad danym zagadnieniem. Pytania wraz z
odpowiedziami zostang umieszczone w ciggu dwoch tygodni, od daty zlozenia zapytania, na stronie internetowej
Urzedu Miasta (www.ump.pl link ADHOC). Osoby, ktére nie posiadaja internetu moga skorzysta¢ z kioskéw
internetowych znajdujacych sie w Biurze Obstugi Klienta (ul. Zdunska 3) oraz przy portierni Stary Rynek 1. Jezeli obie
propozycje nie sg mozliwe do zrealizowania, prosze podac adres do korespondencji i dopisa¢ - prosze o przesfanie
odpowiedzi na podany adres.

Zespol Projektowy ds. ADHOC :
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6. Billboardy — w trakcie realizacji

Przygotowata: Agnieszka Stachurska

W najblizszym czasie planowany jest zakup i montaz 15. billboardéw na rzecz Urzedu Miasta
Plocka. Oddzial Komunikacji Spolecznej ztozyl wniosek o wszczecie postepowania przetargowego na
»Wykonanie tablic reklamowych wraz z dokumentacja techniczng i montazem na terenie Plocka”.
Billboardy stanowia doskonaly $rodek stuzacy promocji miasta — jego marki, organizowanych imprez
czy kampanii spotecznych. Znaczenie promocji, rozumianej jako dziatania i $rodki zwigkszajace stopien
zainteresowania, jest nie do przecenienia. W przypadku gminy, zwickszenie atrakcyjnosci
odbywa si¢ gléwnie poprzez dzialalno§é Srodowiskowa, ktérej powodzenie zalezy prawidlowej realizacji
dzialan zapewniajacych gminie systematyczne komunikowanie si¢ ze swoim otoczeniem. Za
postrednictwem billboardu mozna dotrze¢ do szerokiej rzeszy odbiorcow. Planowane rozmieszczenie
tablic w r6znych punktach miasta zapewni skuteczng plaszczyzne komunikacji z mieszkaficami Plocka.
Projekt graficzny billboardu zaklada uwieniczenie go herbem Plocka, element promocyjny bedzie, wigc
staly 1 dobrze widoczny.

Billboardy, jako wlasno§¢ miasta, beda przeznaczane wylacznie do ekspozycji dzialan

podejmowanych przez urzad, nie jest przewidziany ich wynajem.

Oddzial Komunikacji Spotecznej zlecil przeprowadzenie badania opinii publicznej pn.
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»Wizerunek urzedu i1 dostep do informacji”. Wykona je firma PBS DGA z Sopotu, wyloniona w
ramach postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego, ktéra specjalizuje si¢ w badaniach
spolecznych. Badanie bedzie przeprowadzone wsréd 1000 plocczan, poprzez wywiad bezposredni.
Planowane jest cykliczne wykonywanie badan, co pozwoli na ocene realizowanych dzialan, a takze

obserwacj¢ zmian dokonujacych si¢ w poszczegdlnych latach.

8. Ksigga standardow CI
Przygotowata: 1 ena Kolodziejska-Grabowska, Joanna Krzemiriska

W 2008 roku zaplanowano stworzenie ksiggi standardéw CI, czyli ujednoliconego systemu
identyfikacji wizualnej urzedu. Opracowanie wytycznych dotyczacych tworzenia (szczegdlnie pod katem
graficznym) materialéw promocyjnych i informacyjnych miasta (np. papier firmowy, wizytowki, gadzety
promocyjne, tablice informacyjne, broszury) realizowane jest w celu wytworzenia spéjnosci dziatan
marketingowych oraz ich jednakowego odczytywania i kojarzenia. Wytyczne takie pozwalaja utrzymac
wszystkie materialy promocyjne w jednakowej kolorystyce, stylu i szacie graficznej.

Ksigga standardéow CI bedzie stuzyla wszystkim partnerom, agencjom reklamowym 1
innym organizacjom, ktoére beda braly udzial w realizacji dzialan promocyjnych prowadzonych przez

miasto.

Podsumowanie i wnioski

Przemiany polityczne 1 gospodarcze, jakie dokonaly si¢ w ostatnich latach, spowodowaly
wzrastajace potrzeby i oczekiwania spoleczne. Zmusza to administracje samorzadowsa do poszukiwania
sposobow dostosowania lokalnej polityki promocji miasta do nowych, 1 przewidywania

przysztych sytuacji. Nie mozna przy tym pozwalaé sobie na dzialanie intuicyjne. Konieczne jest

opracowanie strategii 1 dlugofalowego planu promocji wewnetrznej 1 zewnetrznej miasta.
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Prowadzone do tej pory dzialania nie byly koordynowane z jednym, nadrzednym planem
promocji. Stworzenie takiego projektu dla Plocka jest zadaniem priorytetowym, bowiem podobne
plany powstaly juz w wielu polskich miastach i regionach, stwarzajac dla nich mozliwosé
dofinansowania z Unii Buropejskiej. Bez strategii promocyjnej i adresowanych do konkretnych
odbiorcow dzialan, Plock bedzie mial utrudniona rywalizacj¢ z innymi miastami Polski 1 Unii
Europejskiej zaréwno o turystow, jak 1 o zainteresowanie inwestorow.

Opracowanie strategii, a nastgpnie wdrazanie jej w samorzadzie terytorialnym oznacza
wykorzystanie najwazniejszego elementu okreslajacego aktywno$¢ promocyjna. Strategia taka czesto
jest elementem strategii rozwoju lokalnego, okreslajacego kierunki dzialania miasta w ciggu kilku
lat. Po pierwsze, w strategii nalezy wyznaczy¢ zasady oraz narzedzia promocji gminy skierowanych do
inwestorow oraz turystow. Po drugie, konieczna jest budowa pozytywnego wizerunku Plocka wsrod
mieszkancéw naszego miasta.

Ma to istotny wymiar integracyjny oraz pozwala wlaczy¢ mieszkancéw w rozwdj gminy.
Sporzadzenie strategii pozwala na jasne i precyzyjne okreslenie celow i kierunkéw dzialania, dzigki
czemu mozna uniknaé chaosu oraz zapewni¢ koordynacje podjetych dziatan. Pozwala tez na
wyznaczenie kierunku rozwoju, zarysowanie wizji przysztosci miasta.*

Do opracowania profesjonalnego dokumentu niezbedne jest zatrudnienie zewnetrznej firmy
specjalizujacej si¢ w tego rodzaju analizach. Daje to gwarancjc na zachowanie nalezytego
obiektywizmu. Agencje, ktére wykonywaly juz podobne opracowania dla jednostek samorzadu
terytorialnego, dzialaja we wspolpracy z miastem, otoczeniem zewnetrznym, mieszkaficami miasta
posiadaja, wigc odpowiednie doswiadczenie do przygotowania profesjonalnej strategii promocji

naszego miasta.

Kierownik Oddziatu Komunikacji Spoteczne;j

/-/ Monika Myzia

Dyrektor Wydziatu Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Zagranica
/-/ Witold Rogowiecki

Dyrektor Wydzialu Rozwoju Miasta
/-/ Grzegorz Orzet

Dyrektor Kancelarii Prezydenta Miasta

/-/ Magdalena Samoraj

4 Knecht Z., Public relations w administracji publicznej, Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa 2006, s. 162
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Zastepca Prezydenta Miasta Plocka
/-/ Tomasz Kolczyniski

Prezydent Miasta Plocka
/-/ Mirostaw Milewski
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